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FPresentacion

Republica Dominicana tiene una significativa ventaja competitiva en el
ambito de la joyerfa artesanal, con valiosos recursos mineros como ambar,
larimar, plata y oro, y sin embargo, hasta el momento, se trataba de un
sector no explorado en cuanto a actores, infraestructura y situacion.

El estudio Caracterizacion de los Talleres de Joyerfa Artesanal en la Republica
Dominicana, pionero en el pais, contribuye al propésito de fortalecer y fomentar
|a joyerfa artesanal dominicana, pues ofrece datos sobre la situacion actual y las
necesidades de nuestros artesanos joyeros.

El mismo fue realizado por el Ministerio de Industria, Comercio y Mipymes
(MICM), a través de la Divisién de Fomento a la Artesania del Viceministerio
de Fomento a las Mipymes, con el apoyo técnico de la Direccién de Andlisis
Econdmico del MICM y el personal de terreno de la Direccién de Operativos
de Supervision de Actividades Comerciales (DOSAC).

Este levantamiento cubre el universo de los joyeros artesanales del pafs con in-
formacion de suma importancia para la toma decisiones en favor del desarrollo
de estos artesanos, quienes son motores econémicos de sus comunidades.

Adicionalmente, presenta particularidades del perfil socioeconémico de los
artesanos dominicanos, por lo que puede considerarse un documento clave
a la hora de planificar proyectos de desarrollo local.

La investigacion se basa en entrevistas a 372 duefios de talleres, de los cuales
329 se dedican exclusivamente a la fabricacion de joyerfa de larimar montada
en plata, principalmente.

El documento establece las lineas bases para trazar las politicas de apoyo
que necesita el sector y guiar la ejecucion de proyectos de asistencia técnica
que permitan a nuestros artesanos encadenarse al desarrollo productivo de
sectores pujantes como el turismo y la moda.
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Para esto Ultimo el pafs vive un momento favorable, considerando que cuando un turista se lleva productos locales se realiza una exporta-
cién indirecta en forma de souvenirs y regalos que ayudan a difundir la cultura y la identidad dominicanas.

De acuerdo con cifras del Banco Central, el gasto promedio por turista extranjero se estimé en US$133.54 en 2017, de los cuales el 7.23% se
destind a souvenirs y regalos. Este porcentaje aumenta a mas de 59% en el caso de turistas de cruceros, lo cual representa una oportunidad
para provincias como La Romana y Puerto Plata, que fungen como puertos y poseen talleres.

Los datos aportados por el estudio sefialan multiples oportunidades e identifican retos a superar para que los joyeros artesanos del sector
se coloquen en condiciones de aprovecharlas.

La principal necesidad es la de generar nuevos disefios que contribuyan a la consolidacion de la joyerfa artesanal de larimar y el ambar
como un importante producto marca pafs.

Los resultados evidencian la necesidad de fortalecer la capacitacion, principalmente de jévenes, para generar empleo en este segmento
de poblacién y formar las nuevas generaciones de relevo de la actividad artesanal, pues la misma es ejercida en el pais principalmente por
personas mayores de 35 afios en mas del 70% de los casos encuestados.

De los encuestados, solo el 49.5% de los artesanos recibié capacitaciones y poco mas de la tercera parte (36.6%) participé en ferias, las
cuales fungen como plataformas de vinculacion y venta.

La gran oportunidad para que la poblacién joven de zonas con recursos minerales se dedique a la joyeria artesanal es que existe toda una
infraestructura de capacitacion, talleres de produccién y un mercado con potencial de rentabilidad, aiin por explotar.

Para lograrlo se hace necesario, por un lado, reorganizar las politicas y los esquemas de capacitacion de las escuelas (para que capten
estudiantes de diversas provincias); por otro, fortalecer los contenidos de los programas de formacion, de modo que mejoren los disefios,
las lineas de productos, la calidad y capacidad de gestién de los joyeros para hacer entregas confiables.

Un cambio de politica a considerar en los centros de formacién es la adopcion de un modelo de gestion de los talleres - escuelas que favorecer
lainsercion laboral de los estudiantes avanzados a través de servicios a clientes externos que les permitan a las instituciones y a los estudiantes
generar ingresos.

El levantamiento permitié identificar la necesidad de profundizar las investigaciones sobre diversos aspectos, uno de ellos el flujo de
compray ventay el tipo de materiales entre artesanos y mineros, principalmente de dmbar y larimar.

Un aspecto que llama la atencion es que solo el 19.6% tiene RNC (Registro Nacional del Contribuyente) y el 65.2% afirmé que le
interesa obtenerlo pero atn no han hecho las gestiones para ello. Esta falta de formalizacién limita el acceso al crédito de la pobla-
cién artesana, a pesar de que tendrian a su favor que el 48.1% de los talleres se ubican en locales propios, un factor que favorece la
capacidad de adquirir financiamiento.

En resumen, los principales retos identificados por el estudio son fortalecer la capacitacion, principalmente de jévenes, para lograr la
competitividad y el relevo generacional; promover la integracién y el encadenamiento productivo de los joyeros artesanos a las cade-
nas de valor de los sectores moda y turismo y, por Ultimo, favorecer el acceso al crédito y la formalizacion de estas empresas.



La Plena Joyeria y
Artesania, Ronny Pefa

Resumen efecutivo

La Caracterizacion de los Talleres de Joyeria Artesanal es un estudio de caracter censal que brinda informacion crucial para la toma decisio-
nes en favor del desarrollo de los joyeros artesanales dominicanos, quienes impulsan el desarrollo econdmico de sus comunidades.

El estudio se realizé en Santo Domingo, La Romana, Hato Mayor, La Altagracia, Santiago, Marfa Trinidad Sanchez, Puerto Plata, Barahona
y el Distrito Nacional, ya que en estas demarcaciones se identificaron talleres de joyerfa artesanal, de forma previa al levantamiento.

Se utilizé la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas (CIIU) revision 4. No obstante, las activida-
des econdmicas corresponden Unicamente a la seccion “Industrias manufactureras” (C), a la division de “Otras industrias manufactureras”
(32), al grupo “Fabricacion de joyas, bisuteria y articulos conexos” (321) y a la clase “Fabricacién de joyas y articulos conexos” (3211)".

La unidad de observacioén es el artesano duefio del taller y abarca los talleres de joyeria artesanal del pafs. Entre los diferentes tipos de talleres
se encuentran aquellos que hacen compras al por mayor para revenderla, los que compran el material y le realizan cambios menores, los que
compran el material y le realizan grandes transformaciones para su venta y los que compran las piezas ya procesadas para su ensamblaje con
fines de comercializacién.

1 Los ndmeros y letras indican la codificacién que le corresponde a esta actividad econdmica en la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econémicas (CIIU)
revision 4. Ejemplo : seccion C, division 32, grupo 321y clase 3211.
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Los principales resultados indican que de 372 personas encuestadas, el 73.92% dijo tener 35 afios 0 mas: el 73.3% entre los hombres y
el 82.6% entre las mujeres. El 44.9% alcanzé el nivel educativo secundario o medio, el 23.7% obtuvo el nivel primario o secundario, el
20.16% el universitario o superior, en tanto que el 4.3% solo logré el nivel inicial o preescolar.

En el levantamiento se identificaron 372 talleres y se encuestd a igual nimero de personas propietarias, distribuidos en siete provinciasy el
Distrito Nacional. Cerca del 74% de la actividad de joyeria artesanal dominicana se concentra en tres provincias: el 27.4% se encuentra en el
Distrito Nacional; el 26.6% en Barahona y el 19.4% en Puerto Plata. El resto se distribuye de la siguiente manera: 8.9% de los talleres esta en
la provincia Santo Domingo; 8.6% en Santiago; 5.9% en La Altagracia, 1.9% en Hato Mayor y el 1.3% restante en Marfa Trinidad Sanchez.

Cerca del 50% de las personas entrevistadas recibi6 capacitacion técnica sobre artesania. Maria Trinidad Sanchez fue la provincia con menor
porcentaje de artesanos con instruccion técnica, con 20%; por el contrario, el porcentaje en Barahona fue de 62.3%.

El 74.2% de los talleres se encontraba en locales fijos, el 19.1% en espacios compartidos con vivienda y el 1.6% semifijos.

Sobre los materiales empleados, el 88.7% de los talleres usa larimar, 42.7% dmbar, 55.4% plata, 28.2% caracol, 14.8% coral, 14% oro y
3.2% réplica de moneda. El 17% de los talleres que utilizan larimar importa parte de sus insumos, productos o equipos y el 23% exporta
parte de su produccion.

Los datos muestran que solo el 37% de los artesanos dijo pertenecer a un gremio o asociacion artesanal. Por otro lado, solo el 36.6% ha
participado en ferias o exposiciones artesanales, de los cuales el 56.3% son de Santiago, 44.4% de Puerto Plata, 41.2% del Distrito Nacional
y 40.9% de la provincia La Altagracia.

En las provincias Santo Domingo, Barahona y Maria Trinidad Sanchez, el 27.3%, 25.3% y 20%, respectivamente, ha participado en ferias o
exposiciones artesanales, mientras que los artesanos de Hato Mayor declararon no haber participado en alguna feria.

El 40% de las personas encuestadas dijo usar internet para su taller. De estos, el 67.6% lo usa para comercializar o vender su produccién,
54.1% para exponerla o promocionarla, 39.2% para buscar nuevos modelos de productos, 38.5% para recibir o enviar correos electrénicos,
34.5% para hacer compras y 23.6% para hacer transacciones bancarias.
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Taller de Joyeria Miguel Méndez

Aspectos generales 4

A. ANTECEDENTES DE LA JOYERIA ARTESANAL DOMINICANA

Desde los inicios de la época colonial se establecieron talleres de joyerfa, los cuales operaban en la actual Calle Restauracién (antigua
(Calle de los Plateros) de lo que es hoy la Zona Colonial. Con el transcurrir de los tiempos, cuando la mineria de oro del pais mermé y los
conquistadores espafioles procuraban otras tierras que les proveyeran de oro y plata y otros productos demandados en Europa (maderas,
cueros, azUcar, tabaco y otros), la colonia de la Hispaniola, que ocupaba los territorios en los que se establecieron Republica Dominicana y
Haitf, se despobld y empobrecid, lo cual afecté adversamente el oficio y negocio de la joyerfa artesanal.

Otra limitante que ha tenido el pais para el desarrollo de la joyerfa artesanal se debi6 a que nuestros pobladores precolombinos, princi-
palmente los tainos, no dominaban las técnicas y disefios para trabajar metales preciosos (oro y plata) como lo tuvieron otras culturas
de comunidades indigenas en paises de la regién, donde se pudo lograr una integracion entre artesanos plateros espafoles y artesanos
indigenas que dio lugar a los magnificos trabajos de orfebrerfa y plateria que hoy en dia se fabrican principalmente en Taxco, México,
Colombia, Ecuador, Bolivia y Peru.

Durante el periodo de la ocupacion haitiana e inicios del periodo republicano, la inestabilidad politica y limitada prosperidad econémica que
tenia el pafs solo facilité el desarrollo de artesanias mayormente utilitarias, fabricadas con fibras naturales, que se denominaron industrias del
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guano, consistentes en la produccién de empaques (cerones), macutos (bolsos) y drganas (recipientes para carga con animales) utilizadas
principalmente para el procesamiento y empaque del tabaco (amarres, cordelerfa).

También se establecié una industria artesanal para la confeccién de sombreros cuya demanda disminuyé en la medida en que aument la
preferencia del publico por utilizar gorras ante la popularidad del béisbol.

Se desarrollaron ademas artesanias de higiieros esgrafiados para vajillas y utileria de cocina; la talabarteria para sillas y accesorios de mon-
tura de animales utilizadas en las plantaciones de cafa de azlcar y ganaderia, e imagineria religiosa con las tallas de santos de palo.

EPOCA CONTEMPORANEA

A principios de los afios cincuenta, durante los preparativos de la celebracién de la Feria de la Paz y el Mundo Libre (1955), realizada en la
ciudad de Santo Domingo (entonces denominada Ciudad Trujillo) para conmemorar el 25 aniversario del ascenso al poder del dictador
Rafael Trujillo, se ubican y se obtienen muestras de las minas de dmbar ubicadas en las provincias de Santiago y Puerto Plata y con ellas
surgen las primeras joyas de dmbar montadas con alambres de cobre y gold filled.

Estas prendas algo rusticas, conjuntamente con aquellas disefiadas por el Grupo de Investigaciones Arqueolégicas Guama de Cuba, inte-
grado por disefiadores y ceramistas extranjeros, quienes crearon prototipos de artesanias y objetos de arte con disefios y motivos tainos,
fueron exhibidas durante la Feria de la Paz.

Para suplir la incipiente demanda turistica que surgié a finales de los afios cincuenta se habilitaron talleres de capacitacion y se constituyo
la Cooperativa de Industrias Artesanales (COINDARTE), que dio lugar al establecimiento, por decreto de ley en 1965, de lo que es hoy el
Centro Nacional de Artesanfa (CENADARTE), actual dependencia del Ministerio de Cultura.

ANOS SETENTA Y OCHENTA

La Fundacién Dominicana de Desarrollo (FDD), anticipando el desarrollo del turismo, ejecuta en 1975 el Plan de Desarrollo Artesanal
(PLANARTE), el cual asisti6 a artesanos y artesanas dedicados a la produccion ceramica, en Higiierito, Moca; de peleteria en Higley; mufie-
queria de trapo en las comunidades de Sombrero y Fundacién, en Bani, y concluyé con el establecimiento del Centro Artesanal en Puerto
Plata, en donde se formaron jévenes en joyeria y trabajos de madera (cofres y cajas finas), por expertos instructores alemanes.

En 1971, en pleno despegue del turismo nacional, se descubre en la playa de Bahoruco, provincia Barahona, la piedra de larimar, una
pectolita azul, por el artesano joyero Miguel Méndez, quien también le dio su nombre. Méndez y Norman Rilling, gedlogo y voluntario del
Cuerpo de Paz de Estados Unidos que le presta asistencia, ubican la mina en el paraje de Los Checheses, seccion La Filipina, en el entorno
de la comunidad de Bahoruco, provincia de Barahona.

Por su color azul verdoso, muy propio del Mar Caribe, y por encontrarse esta gema semipreciosa solamente en el pafs, la joyerfa de larimar
se desarrolla plenamente y adquiere fama mundial. En 2017 es declarada por el Congreso Nacional como la Piedra Nacional y es también
considerada como la gema del Caribe.

Con la joyeria de dmbar hubo un importante repunte en el afio 1993, con la exitosa pelicula Jurassic Park, que trataba de un parque tema-
tico con animales prehistdricos, principalmente dinosaurios que segun la trama fueron concebidos con el ADN extraido de un mosquito
fosilizado en una piedra de dmbar, el cual fue encontrado en una mina de dmbar dominicana. Esta escena de Ia pelicula generé un gran
interés de compras turisticas para adquirir prendas de dambar y en especial aquellas que tuviesen insectos fosilizados.

ACTUALIDAD

Actualmente la joyeria artesanal del pais, principalmente la de larimar, constituye el articulo de mayor venta en el mercado turistico y, por
ende, es el rubro artesanal que mas empleos genera, como lo indica el presente estudio.
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En noviembre de 2018 la Oficina Nacional de la Propiedad Industrial (ONAPI) entregé oficialmente al Ministerio de Energia y Minas (MEM)
la Denominacién de Origen que protege la piedra semipreciosa Larimar Barahona, lo cual le permite a la misma ser parte de los productos
minerales protegidos por titulos de exclusivos, como la Piedra Cruz de Laraquete, chilena y el Ambar de Chiapas, mejicano.

Este logro, sumado al crecimiento de sectores como la moda y el turismo, sugieren que uno de los caminos para desarrollar la joyerfa
artesanal dominicana implica fortalecer los vinculos con otros actores de estos sectores para favorecer encadenamientos productivos.

El pais vive un momento favorable para ello. De acuerdo con cifras del Banco Central, el gasto promedio por turista extranjero se estimé en
US$133.54 en 2017, de los cuales destinaron el 7.23% a souvenirs y regalos.

En el caso de los turistas de cruceros, esta cifra aumenta, pues dedicaron el 59.9% de su gasto a souvenirs y regalos, un dato importante
para Santo Domingo, un puerto con frecuentes visitas de cruceros que también registra una cantidad significativa de talleres de joyerfa
artesanal. Las provincias Puerto Plata y La Romana también son puertos de cruceros, lo cual representa una oportunidad.

Debido a la importancia de la industria de la joyeria artesanal del pafs, como actividad generadora de divisas y empleo, el Gobierno ha
identificado la necesidad de mejorar la calidad y disefios de las piezas.

En 2018 tres jovenes de Barahona obtuvieron una beca para cursar durante dos afos los estudios Técnico en Artes Plésticas y Disefio de
Procedimientos de Joyerfa Artistica y Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefo en Joyeria Artistica, los cuales se imparten en el Centro
de Artes Plasticas y Disefio Atlantico, en Espafa.

Rocio Féliz, Victor Ferndndez y Onésimo Betances fueron los beneficiarios del proyecto Apoyo al Crecimiento del Tejido Productivo
Local en la Region Enriquillo: Sector Artesanal, una iniciativa ejecutada por el MICM con fondos de la Agencia Espariola de Cooperacion
Internacional para el Desarrollo (AECID).

Los jovenes se destacaron en el curso de joyerfa y bisuterfa en larimar
que se impartié en el pais a joyeros y artesanos de las comunidades
de Cabral, Los rios, La Lista, Oviedo, Duvergé y zonas aledafas, donde
aprendieron nuevas técnicas de joyeria con larimar y papel maché,
bisuteria de cuencas secas, ebanisteria y peleterfa.

En la actualidad se desarrolla una iniciativa entre el MICM y el Instituto
Nacional de Formacién Técnico Profesional (INFOTEP) para fortalecer
las capacitaciones en joyerfa y artesania, de modo que puedan crearse
disefios originales e innovadores que les permitan competir en el
mercado internacional y turistico y ampliar la oferta local.

En el pais existen varios centros de formacion especializada, dos de
ellos la Escuela Museo Taller de Larimar, ubicada en la comunidad de
Bahoruco y la Escuela de Joyeria de Ambar que préximamente operara
en la comunidad de El Valle, provincia de Hato Mayor. Otras son |a
Escuela de Joyeria del Centro Valpiana, ubicada en Herrera y la Escuela
Taller de Orfebrerfa y Lapidaria (ETOL), cerrada en la actualidad.

Estos espacios de capacitacion, con equipos, son de vital importancia
para mejorar la calidad y disefios de la joyerfa artesanal del pafs para
suplir el creciente mercado turistico pero se hace cada vez mas nece-
sario considerar un cambio de modelo de gestion de los talleres de las
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escuelas que favorezca la integracion laboral de los estudiantes avanzados y la generacion de ingresos, tanto para los estudiantes como para las
instituciones. Esto serfa posible a través de servicios que permitirian un mayor aprovechamiento de los equipos de los talleres-escuela y evitaria
que los jovenes tengan que incurrir en grandes inversiones para familiarizarse con la produccion, gestién y entrega de pedidos.

OBJETIVOS
|. OBJETIVO GENERAL

El objetivo general del estudio es determinar las principales caracteristicas econémico-financieras de los talleres de joyeria artesanal, asi
como las principales caracteristicas demograficas y sociales de las personas que se desempefan en esta actividad.

Il. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Los objetivos especificos son:

® Determinar la ubicacién geografica de los talleres, su condicién de movilidad, tipo de establecimiento, asi como las caracteristicas del entorno.

® Obtener indicadores de acceso y uso de las TIC.

® Conocer los principales productos que fabrican, las formas en que adquieren el material, uso de otros materiales para el desarrollo de
sus productos.

® Determinar si han solicitado préstamos y a través de cudles vias.

® Conocer el nivel de formalizacion del sector joyero artesanal, asi como sus capacidades técnicas y areas de capacidad.

® Definir las principales caracteristicas demograficas de los artesanos.

B. JUSTIFICACION

La Estrategia Nacional de Desarrollo 2030 (END), Ley 1-12, sirve de marco a las politicas del Gobierno dominicano y en su eje especifico
2.6.2 persigue promover el desarrollo de la industria cultural. Este eje tiene como principal linea de accién la 2.6.2.1, que propone desa-
rrollar una oferta cultural que enriquezca la actividad turistica con atractivos como la produccién de artesanfas que expresen la identidad
dominicana y el patrimonio cultural tangible e intangible de la nacion.

En ese sentido, el presente estudio se enfoca en las caracteristicas econdmico-financieras de los talleres dominicanos de joyeria artesanal,
dada la necesidad de disponer de informacién actualizada sobre el sector para la toma de decisiones en las politicas publicas.

En su eje especifico 3.5.6 la END busca consolidar un entorno adecuado que incentive la inversidn para el desarrollo sostenible del sector mine-
ro y contempla dentro de su linea de accién 3.5.6.4 apoyar el desarrollo de la mineria social sustentable y su procesamiento artesanal, mediante
el fomento de la formacién de cooperativas y asociaciones rurales y la capacitacion a mipymes.

Esta investigacion pone énfasis en el comportamiento de los artesanos y describe las particularidades de los talleres artesanales, establece
la procedencia del material y ayuda a identificar las necesidades de capacitaciones.

Los resultados ofrecen al Estado informacion Util para evaluar la efectividad de los programas implementados, asi como para identificar
nuevas necesidades o enfoques de las politicas. También, permitird dilucidar necesidades de adecuacion del marco legal que regula la
exportacion de dmbar y larimar, al mismo tiempo que servird de base para el disefio de politicas y leyes especiales para el sector artesanal
para el mejor aprovechamiento de los programas dirigidos a las artesanas y los artesanos.

Las percepciones sobre la realidad socioeconémica dominicana también se recogen en este estudio por ser un aspecto considerado de
relevancia. Las informaciones generadas serviran de base para el desarrollo de futuros estudios que profundicen en otros aspectos.
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A. COBERTURA GEOGRAFICA

La caracterizacion de los talleres de joyerfa artesanal abarcé todas las provincias donde fueron identificados talleres de joyerfa artesanal, de
forma previa al levantamiento.

Se realizé un recorrido previo junto a dirigentes y miembros de gremios y asociaciones, quienes se encargaron de proveer la ubicacién de los
artesanos joyeros, con el apoyo del Departamento de Fomento a la Artesania y el personal encuestador del MICM.

En total, el cuestionario fue aplicado en las ocho provincias donde se concentra practicamente la totalidad de los establecimientos de este
tipo: Santo Domingo, La Romana, Hato Mayor, La Altagracia, Santiago, Maria Trinidad Sénchez, Puerto Plata, Barahona y el Distrito Nacional.

Puerto Plata

Maria Trinidad Sénchez

OCEANO ATLANTICO

Santiago

La Altagracia

Santo Domingo

Barahona Distrito Nacional

MAR CARIBE
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MARCO CONCEPTUAL

B. SISTEMA DE CLASIFICACION IMPLEMENTADO

El clasificador utilizado fue la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas (ClIU) revision 4. La ClIU
es la clasificacién internacional de referencia de las actividades productivas. Su propdsito principal es ofrecer un conjunto de categorias de
actividades que se pueda utilizar para la reunion y difusién de datos estadisticos de acuerdo con esas actividades (Naciones Unidas, 2009).

No obstante, las actividades econémicas registradas en este levantamiento corresponden Unicamente a la seccion “Industrias manufacture-

ras”(C), a la divisién de “Otras industrias manufactureras” (32), al grupo “Fabricacion de joyas, bisuterfa y articulos conexos”(321) y a la clase
“Fabricacién de joyas y articulos conexos” (3211)%

C. DIVISION POLITICO ADMINISTRATIVA

Republica Dominicana se encuentra dividida en tres macro regiones, que a su vez se subdividen en 10 regiones administrativas. En cuanto
a su divisién politica, consta de un Distrito Nacional, 31 provincias y 154 municipios, 232 distritos municipales, 1,182 secciones, 9,965
parajes, 2,621 barrios y 4,954 sub-barrios.

El pais tiene forma de un tridngulo con base en la frontera con Haitf, hacia el oeste. Su perimetro es de 1,963 kilémetros; su linea costera se
extiende 1,576 kilémetros y la linea fronteriza con la Republica de Haiti tiene 388 kildmetros. Sus dimensiones maximas son de 390 kiléme-
tros en direccion este-oeste, desde Cabo Engafio, en el paraje Cabo Engafio de la provincia La Altagracia, hasta Punta de Agua, en el paraje

Las Lajas en la provincia Independencia; y de 265 kilémetros en direccion norte-sur, desde Cabo Isabela, paraje La Culebra, en la provincia
Puerto Plata, hasta Cabo Beata, paraje Los Tres Charcos, en la provincia Pedernales (Oficina Nacional de Estadistica (ONE), 2016).

D. UNIDAD DE OBSERVACION

La unidad de observacion es el taller artesanal.

E. UNIVERSO

El estudio abarca todos los talleres de joyeria artesanal. Los diferentes tipos de talleres que se identificaron son aquellos que hacen compras
al por mayor para revenderla; los que compran el material y le realizan cambios menores; los que compran el material y le realizan grandes
transformaciones para su venta y los que compran las piezas ya procesadas para su ensamblaje con fines de comercializacion.

F. SELECCION DEL INFORMANTE

Se seleccionaron como informantes a los duefios o propietarios del taller, por ser las Unicas personas que podian dar toda la informacién requerida.

2 Losndmeros y letras indican la codificacion que le corresponde a esta actividad econémica en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las Actividades Econémicas (ClIU)
revision 4. Ejemplo: seccion C, division 32, grupo 321y clase 3211.
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A. DISENO METODOLOGICO
| INSTRUMENTO DE CAPTURA Y TEMATICA INVESTIGADA

El formulario de captura estaba compuesto por doce secciones para llenado
de datos referidos al artesano propietario y al taller, y tres para llenado interno.

A continuacion se enlistan las secciones que componen el formulario y las
variables que se investigaron:

SECCION 0.

. Provincia
Municipio

Distrito Municipal
Barrio

Calle o avenida
Numero externo
Numero interno
Referencia
Tenencia de letrero distintivo
Nombre comercial

o Tae@ e an oy

SECCION I. IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO
Condicién del establecimiento

b. Tipo de establecimiento

c. Cantidad de establecimientos de la empresa
d. Condicién de contratacion del local

b
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e. Entorno del establecimiento

SECCION I1. DATOS DE LA ACTIVIDAD DEL ESTABLECIMIENTO
Actividad principal del establecimiento

Actividad secundaria del establecimiento

Productos principales del establecimiento
Importacion

Exportacion

Ventas

Gasto

Personal ocupado en el establecimiento

SQ "o aon T o

SECCION I1I. CONSUMO DE LARIMAR
Consumo

Camb|os en la compra de material
Formas de adquirir el material
Formas de pago

Material en existencia

Usos del material

Principales clientes

@ "paoanoToy

SECCION IV. CONSUMO DE AMBAR
Consumo

Camb|os en la compra de material
Formas de adquirir el material
Formas de pago

Material en existencia

Usos del material

Principales clientes

@mpongoe

SECCION V. USO DE OTROS MATERIALES
a. Uso de otros materiales

b. Origen de la plata

c. Origen del oro

SECCION VI. ACCESO AL FINANCIAMIENTO
a. Solicitud de financiamiento

b. Entidad de financiamiento

c. Uso del dinero prestado

SECCION VII. CAPACITACION

a. Areas de capacitacion

b. Entes de capacitacién

c. Areas de interés para capacitacion

SECCION VIII. PARTICIPACION EN FERIAS DE ARTESANIA
a. Entidad organizativa de la feria
b. Fecha

SECCION IX. ACCESU A LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
Y LA COMUNICACION (TIC)

Tenencia de teléfono fijo

Tenencia de celular

Tenencia de correo electronico para el taller

Uso de internet

Tenencia de internet en el establecimiento

Usos del internet

Tenencia de pagina web

Tenencia de redes sociales

S@ P on Ty

SECCION X. FORMALIZACION DEL ESTABLECIMIENTO
Afo de inicio de las actividades

Tenenoa de RNC

Condicion juridica del taller

Aporte a laTSS

Forma de llevar la contabilidad

Pertenencia a algun gremio o asociacion

0o on o

SECCION X1. DATOS DEL INFORMANTE
Sexo

Correo electrénico

Celular

Edad en afios cumplidos

Nivel educativo alcanzado

PonoTe

SECCION XII. DATOS DEL EQUIPO OPERATIVO
SECCION XIIl. OBSERVACIONES

SECCION XIV. DATOS DEL VALIDADOR

3 I.a PIena JOYﬁI’Ia y Artesanla Ronﬁy M
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Il CAPACITACION DEL EQUIPO DE LEVANTAMIENTO

Para Ilevar a cabo este estudio se realizaron varias jornadas de capacitacién para que todo el personal tratara los mismos conceptos y
desarrollara los procedimientos de manera uniforme al momento de realizar los trabajos requeridos en el terreno. Las personas capacitadas
pertenecen a la DOSAC del Ministerio, la cual tiene personal distribuido a nivel nacional.

La primera etapa de capacitaciones abarcé de enero a marzo de 2018. En esta se instruyd en temas de estadistica bésica, entre ellos intro-
duccion al muestreo, cuestionarios, ser un entrevistador(a), principales operaciones estadisticas, conceptos artesanales y la situacién de la
joyerfa artesanal dominicana. Se realizaron dos capacitaciones de jornadas completas durante tres dias en la provincia Santo Domingo, una
en Santiago, otra en La Romana, y la Ultima en Duarte. En total se formaron 156 personas.

La segunda etapa consistié en una capacitacion especial para el “Estudio sobre caracterizacion de los talleres de joyerfa artesanal”. Fue rea-
lizada durante dos dfas de jornada completa, 26 y 27 de abril de 2018, en Santo Domingo. Participaron 52 personas que fueron selecciona-
das de la primera etapa. Durante el primer dia se impartieron temas sobre conceptos basicos de estadistica, division territorial, la entrevista
y el entrevistado y pasos para una entrevista.

También se les present6 el proyecto completo del estudio: objetivos, metodologia, aspectos operacionales, y, por Ultimo, el cuestionario,
profundizando en sus preguntas y en todos aquellos detalles pertinentes para su aplicacion. Luego, durante la mafana del sequndo dia
se realizd la sequnda prueba piloto, la cual, ademds de servir para probar el cuestionario, permitié ver el desenvolvimiento del personal de
la DOSAC. Mas tarde ese dia, para cerrar esta capacitacion, se realizé un conversatorio con el personal participante, con el objetivo de que
expresaran su experiencia en el campo, asi como sus observaciones sobre la herramienta de recoleccion de datos.

En estas capacitaciones no solo se identificaron a quienes actuarian como entrevistadores sino también a los supervisores, digitadores y validadores.

La ultima capacitacién se impartié a quienes fungirian como supervisores del trabajo en el terreno, durante medio dia, y consistié en una
revision minuciosa del Manual del Supervisor para la Caracterizacion de los talleres de joyerfa artesanal.

IIl. PRUEBA PILOTO

Con el objetivo de probar los instrumentos de trabajo se realizaron dos pruebas pilotos en momentos diferentes, las cuales permitieron
identificar oportunidades de mejora en el cuestionario, asi como en los entrevistadores. lgualmente, se pudo visualizar la reaccion de
artesanos y artesanas a algunas preguntas.

La primera prueba se aplico el jueves 12 de abril de 2018 en el segundo nivel del Mercadito Artesanal, ubicado en la Calle 16 esquina Ave-
nida Padre Castellanos, en el Barrio Maria Auxiliadora del Distrito Nacional. En esta prueba el cuestionario fue aplicado por quienes serfan
supervisores durante el levantamiento.

En tanto que la segunda prueba también se realizé en el Mercadito Artesanal, el viernes 27 de abril de 2018, pero solo en los talleres que no
fueron entrevistados la vez anterior. Para esta prueba se utilizaron todas las personas que aspiraban a ser entrevistadores y estaban toman-
do la capacitacién especial del levantamiento.

Ademés, previo al levantamiento, se hizo un recorrido guiado por expertos con el objetivo de asegurar la exhaustividad, cobertura y eficien-
cia en el uso de los recursos. Esto significa que se conté con el apoyo de artesanos experimentados, quienes junto a un equipo operativo

del MICM realizaron un recorrido por todas las zonas donde habia talleres y a partir de este se elaboré un listado con practicamente todos
los joyeros artesanos, lo cual facilité el trabajo de campo.

V. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Antes de iniciar el levantamiento se realizaron varias reuniones con la Fundacién Barrial para el Desarrollo Comunitario Artesanal (FREBADE-
C0), principal colaborador externo del estudio, pues identificaron a los artesanos expertos que participaron en el recorrido previo. Ademads,
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al ser una entidad representante del gremio artesanal se encar-
g6 de sensibilizar a todo el sector sobre la importancia de este
levantamiento y facilité el acercamiento del MICM a cada artesano
y artesana.

Asimismo, el 13 de abril de 2018 se llevd a cabo una reunion con
los principales dirigentes de los gremios de artesanos y represen-
tantes del sector publico para conocer el cuestionario y alcance del
estudio de la caracterizacién de los talleres de joyeria artesanal. En
ella participaron representantes del Ministerio de Energia y Minas
(MEM), de la Direccién de Fomento y Desarrollo de la Artesania
(FODEARTE), del Centro Nacional de Artesania (CENADARTE), de-
pendencia del Ministerio de Cultura, de la Cooperativa Nacional de
Produccion, Servicios Multiples de Artesanos Dominicanos (COOP-
NARTED) y de la Federacion Dominicana de Artesanos (FEDARTE).

Por otro lado, a través de los medios de comunicacién del MICM,
principalmente las redes sociales y el portal web, se publicaron
banners informativos sobre el levantamiento, con las fechas de inicio,
asi como los nombres del personal que se encontraba trabajando a
nivel nacional.

B. LEVANTAMIENTO EN TERRENO
| ORGANIZACIGN DE TRABAJO DE CAMPO

Para ejecutar el levantamiento se formaron ocho equipos de
trabajo, cada uno de ellos bajo la supervision de un coordinador
de campo que responde a los lineamientos trazados por la oficina
principal. El ambito de competencia de los equipos se presenta en
el siguiente cuadro:

CUADRO 1
Cantidad de equipos por dmbitos provinciales. 2018

dceaenc::::;gs Ambito (provincias)
3 Distrito Nacional y Santo Domingo
1 Barahona
1 La Romana, La Altagracia, Hato Mayor
1 Marfa Trinidad Sdnchez
1 Santiago
2 Puerto Plata
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IIl. ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

El trabajo de campo se llevé a cabo segun la siguiente organizacion:

® Jefe de operaciones. Tuvo a su cargo la planificacién y control del trabajo de campo a nivel nacional y trazo las pautas operativas a los
coordinadores y supervisores.

® Coordinadores. Se encargaron de la supervision y control del trabajo de campo en las provincias asignadas a su responsabilidad. Comunicaron
las pautas generales a los supervisores y velaron por el buen desempefio de todo el equipo bajo su responsabilidad.

Supervisores. Responsables de planificar y dirigir el trabajo de los entrevistadores y asegurar la calidad de los datos obtenidos.

Entrevistadores. Estuvieron encargados de obtener las informaciones de los entrevistados y registrarlas en los cuestionarios segun las
normas impartidas en el curso de capacitacion y las consignadas en el manual del entrevistador.

C. PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LOS DATOS
. RECEPCION Y CODIFICACION

Una vez recibidos completos los formularios del levantamiento se procedia a construir el nimero de identificacion censal, con los datos de
identificacién geografica. Estos formularios eran suministrados al coordinador de digitacién de manera sistemdtica y controlada.

Il DIGITACION Y CRITICA

Para el proceso de digitacion de cuestionarios, se conté con un coordinador de equipo y siete digitadores, quienes tenian la funcion de
procesar todos los formularios trabajados por el equipo de entrevistadores.

El proceso consistié en los siguientes pasos:
1. Digitacion de los formularios
2. Verificacién de la correspondencia entre la cantidad de formularios recibidos y digitados.

3. Entrega de la base de datos para validacion.

Ill. VALIDACION Y CONSISTENCIA DE LA BASE DE DATOS

El encargado de validacion, aparte de recibir la base de datos, recibia los formularios y comprobaba uno por uno, seccién por seccion, que la
digitacion fue realizada correctamente para asegurar que la informacion recolectada fue transcrita integramente.
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Resultados
generales

A. RESULTADOS DEMOGRAFICOS

De acuerdo con los datos obtenidos, el 73.92% de los 372 artesanos encues-
tados tiene 35 afios o mas. Al desagregar la informacion por el sexo de los
propietarios de los talleres, se evidencia que cerca del 94% son hombres y,
aproximadamente, el 6% son mujeres (Tabla Ad.1, anexos).

Ademads, al presentar los datos por sexo seguin rango de edad se observa que el
73.3% de los hombres y el 82.6% de las mujeres tiene 35 afos y mas. Esto sugie-
re la necesidad de fomentar la joyerfa artesanal en la poblacién joven (Grafico 1).

GRAFICO 1
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de
joyeria artesanal por sexo del propietario, segin
rango de edad del propietario. 2018
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El 44.9% de los entrevistados posefa un nivel educativo secundario o medio; el 23.7% el nivel primario o secundario; el 20.16% el universi-
tario o superior, en tanto que el 4.3% solo completo el nivel inicial o preescolar (Gréfico 2). Cabe resaltar que el porcentaje de los artesanos
que alcanzaron el nivel universitario o superior (20.16%) es mayor al porcentaje nacional que fue de 15.36%, seguin los resultados del IX
Censo Nacional de Poblacién y Vivienda de 2010.

GRAFICO 2
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por sexo del propietario,
segun nivel educativo alcanzado por el propietario. 2018
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Al desagregar los 372 talleres de joyerfa artesanal identificados segun provincia, resulta que el 73.4% esta concentrado en tres provincias:
el 27.4% en el Distrito Nacional; 26.6% en Barahona, y 19.4% en Puerto Plata. El 26.6% restante de los talleres de joyeria artesanal esta
distribuido en cinco provincias: 8.9% en la provincia Santo Domingo, 8.6% en Santiago, 5.9% en La Altagracia, 1.9% en Hato Mayor, y 1.3%
en Maria Trinidad Sanchez (Grafico 3).

GRAFICO 3
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun provincia. 2018
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B. CARACTERISTICAS GENERALES DE LOS TALLERES

El 74.2% de los talleres se encuentra en locales fijos, 19.1% en locales compartidos con viviendas, y 1.6% opera como establecimientos
semifijos, esto es, que son moviles pero se instalan generalmente en puntos definidos de las localidades donde operan (Grafico 4).

GRAFICO 4
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segin condicién de movilidad. 2018
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De acuerdo al estatus de propiedad del local en el cual se encuentran los talleres, el 48.1% se ubica en locales propios, 33.6% alquilados,
12.4% prestados y 1.1% compartidos. Vale resaltar que existe una alta tenencia de locales propios, lo que favorece la capacidad de adquirir
financiamiento (Gréfico 5).

GRAFICO 5
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun condicién de propiedad del local. 2018
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C. IMPORTACION DE INSUMOS, PRODUCTOS 0 EQUIPOS Y EXPORTACION DE PRODUCCION

El 22.3% de los artesanos afirmé que una parte de su produccion es exportada y el 16.4% indicd que importa parte de sus insumos,
productos o equipos. Al desagregar los datos por provincia, se evidencia que La Altagracia tiene el mayor porcentaje, 27.3%, de artesanos
que importan insumos, productos o equipos. En tanto que Hato Mayor, con 28.6%, es la provincia con mayor porcentaje de artesanos que
exportan sus productos. Asimismo, llama la atencién que ninguno de los artesanos de la provincia Marfa Trinidad Sanchez realiza alguna de
estas actividades econdmicas (Grafico 6).

GRAFICO 6
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, por condicién de importacion de insumos,
productos o equipos y exportacion de productos, segun provincia. 2018
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Al cruzar los datos de exportacién e importacion con el tipo de material que consumen los talleres (Grafico 7), se observa que 17% de los talle-
res que consumen larimar importa parte de sus insumos, productos o equipos y que 23% exporta parte de su produccién. Un comportamien-
to similar de los talleres que consumen dmbar se evidencia en el Grafico 8: el 26.4% importa insumos, productos o equipos y el 25.2% exporta
parte de su produccién. Cabe mencionar que el consumo de larimar no excluye el consumo de dmbar.

D. VENTA

Como se muestra en el Grafico 9, cerca del 26% de los talleres de joyeria artesanal tuvo ventas de hasta RD$10,000 la semana anterior a la
entrevista y 15.3% vendié RD$40,001 o0 mas.

GRAFICO 9
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segin venta
de los talleres la semana anterior a la entrevista. 2018
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E. PERSONAL OCUPADO

El 69.4% de los talleres de joyeria artesanal tiene entre 1y 5 empleados; el 18.5% no tiene empleados, lo que significa que el propietario
trabaja solo; el 12.1% restante de los talleres tiene 6 0 mas empleados (Grafico 10).

GRAFICO 10
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segin rango de empleados. 2018
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En promedio, cada taller tiene 2.4 empleados y 0.3 empleadas; el promedio general de empleados por taller es de 2.5 (Tabla 1).

TABLA 1
Republica Dominicana: Promedio de empleados por sexo de los empleados, segun provincia. 2018

Sexo empleados

Provincias

Distrito Nacional 2.1 04 24
Barahona 20 0.2 22
La Altagracia 33 0.1 33
Maria Trinidad Sénchez 20 0.0 20
Puerto Plata 3.0 0.2 32
Santiago 2.5 0.5 2.7
Hato Mayor 50 2.0 6.3
Santo Domingo 1.6 0.2 1.7
Total 24 0.3 2.5

F. USO DE MATERIALES

Los materiales mas utilizados en Republica Dominicana para la creacion de joyeria artesanal son el dmbar y el larimar. El larimar es em-
pleado en el 88.4% de los talleres, mientras que el dmbar se trabaja en el 42.7% de estos. El 36.3% de los talleres utiliza tanto dmbar como
larimar; 6.5% solo usa el dmbar y 52.2% solo el larimar (Tabla 2).

TABLA 2
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres, segun uso concurrente de ambar y larimar. 2018

Consume larimar Consume ambar

Si 36.3 522 884
No 6.5 5.1 11.6
Total 42.7 57.3 100

Los talleres de joyerfa artesanal, ademas de trabajar con dmbar y larimar, emplean otros materiales en sus creaciones, como los siguientes:
28.2% trabaja el caracol del lambi, 14.8% utiliza coral, 3.23% usa réplicas de moneda. También, el 55.4% usa plata y 14.0% oro (Grafico 11).
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GRAFICO 11
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por condicién de uso, segun material. 2018
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Al desagregar el uso de estos materiales segun provincia, se observa que el 94.1% de los talleres de Santo Domingo usa larimary 75.5%
plata; en Barahona 92.9% utiliza larimar y solo 2.0% dmbar; En La Altagracia 95.5% trabaja con larimary 54.5% con dmbar; en Marfa Trinidad
Sénchez todos los talleres usan plata y un 80% larimar; en Puerto Plata el 97.2% emplea larimar, mientras que 62.5% trabaja el caracol de
lambi. En Santiago, el material mas utilizado es el dmbar con 93.8%, seguido por la plata con 56.3%; en Hato Mayor el 57.1% trabaja con
ambary solo 28.6% con larimar. Finalmente, los materiales mas utilizados en la provincia Santo Domingo son el larimar y la plata, con
93.9% y 75.8%, respectivamente (Tabla 3).

TABLA 3
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por material utilizado, segun provincia. 2018

Material
Provincia
D|st.r ito 19.6 755 19.6 26.5 49 94.1 51.0
Nacional
Barahona 40 283 6.1 9.1 20 929 20
La Altagracia 22.7 59.1 18.2 455 0.0 95.5 545
Maria
Trinidad 40.0 100.0 0.0 60.0 00 80.0 60.0
Sanchez
Puerto Plata 16.7 514 27.8 62.5 42 97.2 59.7
Santiago 18.8 56.3 3.1 94 3.1 438 938
Hato Mayor 286 429 0.0 14.3 00 286 57.1
Sant? 30 75.8 12.1 21.2 30 939 394
Domingo
Total 14.0 554 14.8 282 32 88.7 427
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La mayoria de los artesanos obtiene su material de trabajo a través de un intermediario entre ellos y el productor del mineral. Aproximadamente, el
519% de los talleres que trabajan larimar usa esta via, mientras que ese porcentaje es de 43% para quienes trabajan el ambar (Grafico 12).

GRAFICO 12
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen ambar
y larimar, por forma de adquirir el material, segun tipo de material. 2018
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El 70.3% de los artesanos declard que compra el larimar, lo transforma en piezas distintas y las vende, el 32.7% solo ensambla las piezas,
17.6% realiza cambios menores y luego las vende y el 10.9% las revende sin hacerle cambio alguno (Tabla 4%).

3 Lapersona entrevistada podia elegir mds de una opcién del uso dado al material.
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TABLA 4
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen
larimar por uso dado al larimar, segun provincia. 2018

Uso dado al larimar

Provincias

Revende Realiza cambio Tr.an.sforma en piezas e e
menory lo vende distintas y las vende
Distrito Nacional 9.4 19.8 72.9 39.6 3.1
Barahona 174 22.8 80.4 109 0.0
La Altagracia 48 14.3 76.2 95 48
2’;‘:2:?"““ 00 250 500 250 250
Puerto Plata 7.1 114 60.0 457 14
Santiago 286 214 50.0 78.6 0.0
Hato Mayor 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0
Santo Domingo 32 9.7 61.3 45.2 6.5
Total 10.9 17.6 70.3 32.7 24

El uso final del 3mbar tiene un comportamiento parecido al del larimar: el 70.4% de los artesanos lo transforma en piezas distintas y las
vende, 36.5% ensambla las piezas de dambar, 20.8% realiza cambios menores y las vende, y 14.5% las revende sin ningin cambio (Tabla 59).

4 Lapersona entrevistada podia elegir mas de una opcion del uso dado al material.
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TABLA S5
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen
ambar por uso dado al dmbar, segun provincia. 2018

Uso dado al ambar

Provincia : : :
Realiza cambio Transforma en piezas .
Revende o Ensambla piezas
menory lo vende distintas y las vende
1.5 154 32.7

Distrito Nacional 84.6 38
Barahona 0.0 0.0 50.0 50.0 0.0
La Altagracia 83 333 417 16.7 0.0
Maria Trinidad Sénchez 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0
Puerto Plata 9.3 14.0 55.8 48.8 23
Santiago 333 40.0 833 433 0.0
Hato Mayor 0.0 50.0 75.0 0.0 0.0
Santo Domingo 154 7.7 538 308 0.0
Total 14.5 20.8 704 36.5 1.9

Los datos recolectados revelan que el 97.6% de la plata y el 96.4% del oro que utilizan son de procedencia nacional (Gréfico 13).

G. ACCESO AL FINANCIAMIENTO

El Grafico 14 muestra el porcentaje de artesanos que solicitaron o no financiamiento el afio anterior a la entrevista, de acuerdo con el sexo.
Cerca del 65% de los hombres declaré no haber hecho solicitud de financiamiento para su taller, en tanto que el 48% de las mujeres dijo no
haberlo solicitado. Estos datos indican que el porcentaje de mujeres que se dedican a la joyeria artesanal y solicitaron financiamiento para
su negocio es mayor al porcentaje de hombres.

GRAFICO 13
Republica Dominicana: Porcentaje de oro y plata utilizado, segun procedencia. 2018
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GRAFICO 14
Republica Dominicana: Porcentaje de propietarios de talleres de joyeria artesanal por sexo,
segun condicion de solicitud de financiamiento el afo anterior a la entrevista. 2018
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A quienes respondieron que si habfan solicitado financiamiento, se les pregunté si dicha solicitud fue aprobada, obteniéndose que al 89% de los
hombres les fue aprobado, frente al 83% de las mujeres (Gréfico 15).

GRAFICO 15
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos por sexo, segun condicion de aprobacién
del préstamo el ano anterior a la entrevista. 2018
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H. FORMALIZACION

£l 80.4% de los talleres de joyeria artesanal no tiene Registro Nacional del Contribuyente (RNC)®, lo que indica que se encuentran en la
informalidad (Gréfico 16).

GRAFICO 16
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun tendencia de RNC. 2018
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Alas personas que dijeron no poseer RNC se les preguntd si tenfan intenciones de obtenerlo: el 65.2% dijo que si, frente al 34.1% que
declard lo contrario (Grafico 17).

GRAFICO 17
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que no poseen RNC,

segun intenciones de tener RNC. 2018
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5 RNC: el Registro Nacional del Contribuyente es el nimero de identificacin tributaria, el cual administra y asigna la Direccion General de Impuestos Internos (DGlI) como un cddigo de identifi-
cacion de los contribuyentes en sus actividades tributarias (impuestos) y para monitorear el cumplimiento de los deberes y derechos del contribuyente.
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Alas personas entrevistadas se les cuestiond sobre la manera en que llevan la contabilidad de su taller de joyerfa artesanal. EI 9.7% declard
que lleva contabilidad organizada, el 38.7% que lleva registros personales y el 44.4% que no lleva contabilidad (Gréfico 18).

GRAFICO 18
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun forma de llevar la contabilidad. 2018
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Los datos muestran que cerca del 60% de los artesanos no pertenece a gremios ni asociaciones artesanales (Grafico 19).

GRAFICO 19
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal,
segln pertenencia a gremio o asociacién artesanal. 2018
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. CAPACITACION

Cerca del 50% de las personas entrevistadas recibié capacitacion técnica sobre artesanfa. Marfa Trinidad Sanchez fue la provincia con menor
porcentaje de artesanos con instruccion técnica; por el contrario, en Barahona el 62.3% ha recibido este tipo de formacién (Gréfico 20).
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GRAFICO 20
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos que han recibido capacitacion
técnica sobre artesania, segun provincia. 2018
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Como se muestra en el Grafico 21, sobre la condicién de la capacitacion técnica de los artesanos, el 49.7% de los hombres recibié capacitacion
técnica; asimismo, la proporcién de artesanos con capacidades técnicas es mayor que la de aquellos que no poseen este tipo de aptitudes
(46.6%). En el caso de las artesanas ocurre o contrario: el porcentaje con capacitacion técnica (43.5%) es menor que el de las artesanas sin ese
tipo de capacitacion (56.5%). Para ambos casos, es alto el porcentaje de los que requieren mayor capacitacion.

GRAFICO 21
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos por sexo, segun condicion
de capacitacion técnica sobre joyeria artesanal. 2018
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Alos artesanos que contestaron positivamente a la pregunta sobre si habfan recibido capacitacién técnica, se les pregunto sobre la via
por la cual la recibieron: el 56.5% recibio la formacion de una escuela especializada, el 42.9% de otro artesano y 14.7% por otra via. En las
provincias Puerto Plata, La Altagracia, Marfa Trinidad Sanchez, Santiago y Hato Mayor es mas frecuente recibir instruccién de otro artesano,
mientras que en el Distrito Nacional, Barahona y Santo Domingo lo mds usual es asistir a una escuela especializada (Grafico 22).

GRAFICO 22
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos que recibieron capacitacion técnica
por lugar en el que se capacitd, segun provincia. 2018
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J. PARTICIPACION EN FERIAS Y EXPOSICIONES ARTESANALES

La informacién recolectada muestra que, de manera general, solo el 36.6% de artesanos de joyeria ha participado en ferias o exposiciones
artesanales. Al desagregar los datos, se evidencia que la provincia con el mayor porcentaje de artesanos que han sido parte de este tipo de acti-
vidad es Santiago (56.3%), sequida por Puerto Plata (44.4%), Distrito Nacional (41.2%), La Altagracia (40.9%), Santo Domingo (27.3%), Barahona
(25.3%) y Marfa Trinidad Sanchez (20%); los artesanos de Hato Mayor declararon no haber participado en alguna feria (Gréfico 23).

GRAFICO 23
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que han
participado en ferias de artesania, segun provincia. 2018
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K. ACCESOALASTIC

A las personas entrevistadas se les pregunto sobre la tenencia de tecnologias de informacion y comunicacién (TIC) para su taller, obtenien-
do que el 93.3% de los artesanos poseen celular, 24.7% internet, 21.5% teléfono fijo, 19.9% correo electronico, 10.8% computadora 'y 7.0%
pagina web; 17.5% posee una cuenta para su taller en Facebook, 6.2% en Instagram y apenas un 0.5% en Twitter (Gréfico 24).

GRAFICO 24
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por tenencia de tecnologias
de la informacién y comunicacion para el taller, segun tipo de tecnologia. 2018
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GRAFICO 25
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos, segun condicion
de uso del internet para su taller. 2018
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A quienes utilizan el internet se les pregunto si lo usaban para su taller, a lo que el 39.8% respondio que si (ver Grafico 25); de éstos, el 67.6% lo
usaba para comercializar o vender su produccién, 54.19% para exponerla o promocionarla, 39.2% para buscar nuevos modelos de productos,
38.5% para recibir o enviar correos electrénicos, 34.5% para hacer comprasy 23.6% para hacer transacciones bancarias (Gréfico 26)°.

GRAFICO 26
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos que usan internet para su negocio,
segun uso dado al internet. 2018
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6 La persona entrevistada podia elegir mds de una opcion del uso dado al material.






Anexos

A. GLOSARIO

AMBAR
Resina del arbol extinto Hymenaea (conocida en Republica Dominicana como familia del algarrobo), la cual es la fuente del ambar
dominicano. Este se diferencia del ambar béltico por ser més transparente y tener mayor nimero de restos fésiles. £l dmbar no es una
piedra, es un mineral de origen vegetal transparente, reluciente, generalmente de colores que van del dorado al naranja, pero también
se encuentra en azul, amarillo, verde, rojo y negro. Con el tiempo se oscurece de manera natural.

CONCHA DE CARACOL
Caparazdn calcareo que protege el cuerpo de la mayoria de los moluscos; suele estar formada por una sola pieza (como en el caracol, la
lapa, etc.) o por dos piezas mas o menos simétricas, articuladas por una punta o un lado.

CONTROL DE CALIDAD
Conjunto de los mecanismos, acciones y herramientas realizadas para detectar la presencia de errores en la elaboracion de un producto o
al brindar un servicio. Su funcion principal es asegurar que los productos o servicios cumplan con los requisitos minimos de calidad.

CORAL
Invertebrado de pequefio tamafio que vive fijo en el fondo del mar formando colonias de millones de individuos unidos entre sf por esquele-
tos calcdreos de forma generalmente arborescente y colores vistosos. Es utilizado para hacer artesanias.

DISENO Y DESARROLLO DE PRODUCTO
Proceso de crear nuevos productos para ser vendidos. Es esencialmente la generacion y desarrollo de una idea de manera eficiente y
eficaz a través de un proceso artesanal.

EMPLEADOS NO REMUNERADOS:
Personas que trabajaron pero que no devengan un salario en la empresa. Un ejemplo son los propietarios que trabajan sin cobrar un
salario por realizar sus funciones, ya sean los familiares de los propietarios o algunos pasantes.

EMPLEADOS REMUNERADOS

Aquellos que trabajan para la empresa y reciben un pago por tal concepto. Aqui se incluye todo tipo de empleados, en tanto se les
realicen pagos por sus labores, ya sean obreros, profesionales, técnicos, directivos, etc.
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EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA (E.l.R.L.)
Empresas de Unico dueno, los cuales forman un patrimonio
independiente y separado de los demas bienes que poseen como
persona fisica.

ESTABLECIMIENTO COMPARTIDO CON VIVIENDA
Viviendas en las cuales se destina un espacio a la realizacion de alguna
de las actividades econdémicas que se investigan en el RNE. Estos
establecimientos incluyen los hogares que tienen un drea dedica-
da alguna actividad productiva realizada por sus habitantes, como
son un salon de belleza, venta de comida o de helados caseros,
bisuterfa, etc.

ESTABLECIMIENTO F1JO
Aquel ubicado en un espacio del cual no se puede mover con
facilidad, o que por lo menos no se mueve habitualmente de su
posicién. Este tipo de locales o establecimientos se colocan o cons-
truyen con el objetivo de la permanencia en el punto geografico
en el que se encuentra por un largo periodo de tiempo.

ESTABLECIMIENTO PRINCIPAL DE UNA EMPRESA
Sede central de una empresa con més de un establecimiento.
En general, es donde se llevan los registros administrativos y se
controlan todas las actividades de la empresa. En algunos casos
se puede realizar actividad productiva o comercial en el estable-
cimiento en el que se localiza la casa matriz (como se identifica a
este tipo de establecimiento en la mayorfa de los casos), pero esto
no es un factor determinante para considerar si es o no la casa
matriz de alguna institucion empresarial.

ESTABLECIMIENTO SECUNDARIO DE UNA EMPRESA
Local que forma parte de una misma entidad empresarial que
realiza actividad econémica, la que puede ser igual o diferente a la
realizada por la casa matriz o establecimiento principal, ya sea un
punto de ventas, una galerfa, etc. Estas deben tener el mismo RCN
y razén social que la casa matriz, aunque pueden tener nombres
comerciales diferentes.

ESTABLECIMIENTO SEMIFIJO
Aquel que, aunque no se encuentra fijo o enclavado en el suelo,
permanece en el dia o de noche en el mismo sitio, no obstante, sus
instalaciones sean removidas del lugar en el que se encuentran,
luego de finalizada la operacién del establecimiento. Se considera
que un establecimiento tiene esta caracteristica siempre y cuando
permanezca activo y en un solo lugar durante un periodo de por
lo menos seis meses. Ejemplo de este tipo de establecimiento son
los puestos de venta de hamburguesas que se ubican en el mismo
lugar, aunque el local donde se realiza la actividad sea removido.
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GESTION DE NEGOCIOS
Actividad que consiste en utilizar todas las herramientas de gestién conocidas y combinarlas, para obtener los resultados esperados y
lograr las metas propuestas.

INSTITUCION PRIVADA
Aquella dedicada a los negocios cuyos duefios pueden ser organizaciones no gubernamentales o varias personas.

INSTITUCION PUBLICA
Establecimiento empresa o persona moral fundada con aspiraciones de permanencia cuyos intereses son independientes de los de las
personas fisicas que la integran.

LARIMAR
Es una piedra semipreciosa de singular caracteristica y de Unico yacimiento en la Republica Dominicana. Desde el punto de vista mine-
ralégico es una pectolita (silicato célcico-sédico) coloreada en tonos verdes y azules, y que en su variedad mds apreciada adquiere una
tonalidad turquesa. Su dureza, aptitud al pulido y su brillo hacen a esta piedra un excelente material de joyerfa.

LARIMAR MACO O PIQUILLO
Puede referirse a piezas muy fracturadas, con falta grave de color, pero también a rellenos brechoides que no pueden producir piezas de
tamafio apreciable.

LARIMAR REPIQUE O TIRILLA
Puede referirse a pedazos pequefios o con poca utilidad de Larimar.

LARIMAR
Triple A, de primera o premium (Larimar AAA): masas homogéneas de color azul intenso y sin fracturas internas.

LOCAL UNICO
Espacio que utilizan las empresas que operan en una sola ubicacién, que no cuenta con sucursales ni con unidades de produccion
separadas del establecimiento entrevistado.

MARIFINGA
Ambar de baja calidad.

ORO
Metal de transicion blando, brillante, amarillo, pesado, maleable y ductil. Es uno de los metales tradicionalmente empleados para acufar

monedas pero se utiliza en la joyeria, la industria y la electronica por su resistencia a la corrosion.
PERSONA FiSICA

Profesionales liberales o personas con un oficio que realizan actividades que generan obligaciones. Se identifican con su nombre y apellido.

PERSONA JURIDICA
Son personas juridicas las entidades identificadas con una denominacién social que se constituyen de acuerdo a las disposiciones de la
Ley No. 479-08 sobre sociedades comerciales y empresas individuales de responsabilidad limitada (Modificada por la Ley 31-11), a las
que se les reconocen como sujeto de derecho y facultades para contraer obligaciones civiles y comerciales.

PLATA
Sustancia que resulta de la mezcla o aleacion de ese metal con otros metales y que se usa principalmente en joyerfa.
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PROPIETARIOS Y/O SOCIOS
Hombres y mujeres duefios de la empresa o que poseen parte de las acciones de la misma, que trabajan en la institucién y devengan un
salario por el desempefio de sus funciones.

SOCIEDAD ANONIMA (S.A.)
Entidad adecuada para las grandes empresas con gran niimero de accionistas en la que se desea proteger los intereses de los accionistas minori-
tarios y obtener capital recurriendo al ahorro publico, a través de los medios masivos o publicitarios de comunicacion.

SOCIEDAD ANONIMA SIMPLIFICADA (S.A.S.)
Entidad con personalidad juridica constituida por dos 0 mas personas, quienes solo seran responsables por el monto de sus respectivos aportes.

SOCIEDAD RESPONSABILIDAD LIMITADA (S.R.L.)
Aquellas empresas que poseen un minimo de dos y hasta 50 socios, mediante aportaciones de todos.

GREMIO

Asociacion profesional formada por personas que tienen el mismo oficio.
REPLICA DE MONEDA

Copia relativamente indistinguible de la original, usada con fines histéricos, como la exhibiciéon en un museo.

UNIDAD AUXILIAR DE UNA EMPRESA
Establecimientos destinados a apoyar y complementar actividades especificas relacionadas con la produccion o actividades cotidianas de
la empresa. Pueden presentarse casos de empresas que tienen un establecimiento separado que se encarga de una etapa especifica del
proceso productivo, o que sirve de almacén, depésito, parqueo, sede los procesos administrativos de la empresa, etc.
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B. CUESTIONARIO

MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO y MIPYMES -} MICM
VICEMINISTERIO DE FOMENTO A LAS MIPYMES W SIS
DIRECCION DE ESTUDIOS ECONOMICOS
Caracterizacion de los talleres de joyeria artesanal

REPUBLICA DOMINICANA g

Ndmero de
Formulario:

“Toda informacién recogida serd mantenida con caracter confidencial
y no sera usada con fines fiscales.” (Articulo 21, Ley de Estadistica No. 5096, mayo 1956)
SECCION 0

EL ENTREVISTADOR NO DEBE COMPLETAR ESTA SECCION

0.1 Provincia: 0.2 Municipio:
0.3 Distrito Municipal: 0.4 Barrio:

0.5 Numero de identificacion censal | | | | | I | | | |

[ T 1]
[T 1]

0.6 Calle/Avenida:

ENTREVISTADOR, SOLO PREGUNTAR SI ESTAS CARACTERISTICAS NO ESTAN VISIBLES.

0.7 Nimero: Externo Interno 0.8 Referencia:
0.9 Posee letrero distintivo: 5 D No I:l

0.10 Nombre comercial:

Visitas para entrevista Visita final
1 2 3
Dia
Fecha (dd/mm/aa)
Mes
Nombre del (la) entrevistador (a) Afio
Hora de inicio Numero total de visitas

Cddigo del (la)

Hora de término R
entrevistador (a)

Estatus del formulario

1. Formulario completo

2. Formulario incompleto

3. Rechazado

4. Activo pero cerrado

5. Inactivo
6. Informante adecuado no
encontrado

Fecha y Hora de nueva visita
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SECCION I. IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO

1.1 Condicion de movilidad del establecimiento. 1.2 ¢Qué tipo de establecimiento es este? PREGUNTAR AL ENTREVISTADO

LLENAR POR OBSERVACION
SI LA PERSONA

RESPONDE "LOCAL
2) Semifijo 2) Establecimiento principal de una empresa UNICO", PASEA LA
PREGUNTA 1.4.

1) Fijo 1) Local unico

3) Compartido con vivienda 3) Establecimiento secundario de una empresa

4) Unidad auxiliar de una empresa

1.3. {Cuantos establecimientos tiene la empresa? PREGUNTAR AL ENTREVISTADO

1.4 ¢Este local es? PREGUNTAR AL ENTREVISTADO

1) Prestado

2) Propio

3) Alquilado
4) Compartido

1.5 Entorno del establecimiento. NO REALIZAR ESTA PREGUNTA, RESPONDER POR OBSERVACION.

1) Area Comercial 2) Area Residencial 3) Centro Comercial

4) Mercado 5) Zona Rural 6) Otro

SECCION II. DATOS DE LA ACTIVIDAD DEL ESTABLECIMIENTO

2.1 ¢Cual es la actividad principal de su taller? LA ACTIVIDAD PRINCIPLA ES LA QUE GENERA MAYOR BENEFICIO, VENTAS O 2.1.1 Cédigo CllU 4

EN SU DEFECTO LA QUE EMPLEA MAYOR PERSONAL

2.2 {Cudl es la actividad secundaria de su taller? LA ACTIVIDAD SECUNDARIA ES LA QUE GENERA UN PRODUCTO O SERVICIO | 5 5 1 Cédigo CIIU 4
SECUNDARIO. ES AQUELLA QUE SE DESARROLLA DENTRO DE LA MISMA UNIDAD DE PRODUCCION, EN ADICION A LA

ACTIVIDAD PRINCIPAL

2.3 ¢Podria nombrar los 5 productos que mas se fabrican? COLOCAR EL NUMERO DE IMPORTANCIA EN EL RECUADRO. EL PRIMERO SERIA EL
PRODUCTO MAS IMPORTANTE Y ULTIMO EL MENOS IMPORTANTE.

LI




2.4 ¢{Importa al menos una parte de sus insumos, productos o equipos?

2.5 ¢Exporta, al menos una parte de su produccién?  Si I:I No ‘:I

2.6 ¢Cuanto vendi6 la semana anterior?

1) Hasta 10,000
2) 10,001 - 20,000
3) 20,001 - 30,000
4) 30,001 - 40,000
5) 40,001 o0 mas

s [ ]

No |

2.7 ¢Cual es su gasto promedio por semana?

1) Hasta 5,000

2) 5,001 - 15,000
3) 15,001 - 25,000
4) 25,001 - 35,000
5) 35,001 - 50,000

6) 50,001 0 més

RESULTADOS GENERALES

2.8 Personal ocupado dependiente actualmente 2.8.1 Total personal ocupado

Total Hombres Mujeres Total
1) éCuantos propietario 1) éCual es la cantidad maxima de
y/o socios tiene este empleados que tuvo durante
taller? 2017?

Total

2) éCuéntos empleados Total Hombres Mujeres 2) ¢Cual es la cantidad minima de
remunerados hay en este empleados que tuvo durante
taller? 20177
3) éCudntos empleados no Total Hombres Mujeres 3) éCudl es el promedio de empleados
remunerados hay en este que tuvo durante 2017?
taller?

SECCION I1l. CONSUMO DE LARIMAR

SI LA PERSONA RESPONDE "NO", PASE A LA

3.1 ¢Consume usted Larimar como parte de sus materiales? "
SECCION IV

s [ JF
3.2 ¢Cual fue su consumo de larimar la semana anterior? S| LA PERSONA NO RECUERDA EL MONTO EXACTO, PREGUNTARLE POR UN

MONTO ESTIMADO O CERCANO.

Unidad de medida A ,
2. Precio en que se comprd la lb., gr,

1) ot [T T 1 ] eros: || | [ [ [ []
2} Larimar AAA (Premium) LT T 1] eros: || | | | [ [ []]
3) Larimar AA (chapas) [T T T 1] mross || | | | [ [ ][]
) Macos piquilo) [T T T eross | | | | | [ []]]
5) Repigue (tirlla) LT T T ] En RDS: LI T T T T 1]

3.3 ¢{La cantidad comprada en 2017 fue mayor, menor o igual a la consumida en 2016? NO LEERLE LAS ALTERNATIVAS

1. Mayor D Z.Menorl:l 3. Igual I:l

3.4 ¢A qué se pueden deber los cambios en las cantidades compradas entre los dos afios observados? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.

1) Insuficiencia de oferta de material

2) Exceso de oferta de material

3) Aumento de sus ventas o clientes

4) Disminucion de sus ventas o clientes
5) Cambios de precios del material

6) Dificultades para conseguir el material

|

7) Otros. Especifique
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1) Directamente desde la mina

4) De otro duefio de taller

5) De un intermediario

6) Otro. Especifique

3.5 ¢Cémo adquieren el Larimar? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.

2) En talleres de corte del pueblo cercano a la mina

)
)
3) El minero le trae el material aqui a su negocio
)
)

1) Al contado

3) A crédito

4) Otro. Especifique

2) Una parte al contado y una parte a crédito

3.6 ¢Como suele pagar sus compras? LA PERSONA SOLO PUEDE ELEGIR UNA OPCION.

3.7 ¢éSi hubiese mayor oferta de Larimar usted?

1) Compraria mas

Unidad de medida
(Ibs., gr., kilos,
quintal)

1) Total

2) Compraria la misma cantidad que compra ahora

1. Cantidad

2) Larimar AAA (Premium)

[T T[]

3) Larimar AA (chapas)

LT[ T[]

4) Macos (piquillo)

5) Repique (tirilla)

LT []

MONTO ESTIMADO O CERCANO.

Unidad de medida
(Ibs., gr., kilos,
quintal)
1) Total

1. Cantidad

2) Larimar AAA (Premium)

3) Larimar AA (chapas)

4) Macos (piquillo)

5) Repique (tirilla)

3.8 ¢ Aproximadamente, qué tanto Larimar estaria dispuesto a comprar mensualmente?

En RDS:

En RDS:

En RDS:

En RDS:

En RDS:

Oty O LT

SI LA PERSONA RESPONDE
"COMPRARIA LA MISMA
CANTIDAD...", PASEA LA
PREGUNTA 3.9

3.9 ¢Cual es el valor de su existencia de Larimar actualmente? S| NO RECUERDA EL MONTO EXACTO, PREGUNTARLE POR UN
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3.10 ¢Qué hace con el material consumido? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.

1) Lo revende sin ningin cambio
2) Le realiza algin cambio menor y lo vende
3) Transforma la piedra en piezas distintas y las vende

4) Ensambla piezas

5) Otro. Especifique: |:|

3.11 ¢Podria decirme a cudles de las siguientes opciones usted le vende y ordénelos segun importancia para sus ventas?
EL NUMERO 1 SERIA EL MAS IMPORTANTE, Y EL 6, EL DE MENOR IMPORTANTE. EN EL RECUADRO MARCAR QUIENES SON SUS CLIENTES Y EN LA
LINEA COLOCAR EL ORDEN DE IMPORTANCIA.

1) Le realiza grandes transformaciones a la piedra en piezas distintas y las vende

2) Distribuidores

3) Tiendas para el mercado local

4) Turistas extranjeros (Ej. Ferias, Hoteles, Bazares, etc.)

5) Comprador en el extranjero

HENRNENENEN
|

6) Otros. Especifique

3.12 ¢Tiene algunas observaciones o recomendaciones sobre el mercado del Larimar? ANOTE TODO LO QUE LA PERSONA DIGA.

SECCION IV. CONSUMO DE AMBAR

4.1 iConsume usted Ambar como parte de sus materiales de trabajo para la venta? Si \:INO I:I]‘ SI LA PERSONA RESPO,NDE
"NO", PASE A LA SECCION V

4.2 ¢Cual fue su consumo de Ambar la semana anterior? S| LA PERSONA NO RECUERDA EL MONTO EXACTO, PREGUNTARLE POR UN
MONTO ESTIMADO O CERCANO.

Unidad de medida
(Ibs., gr., kilos, 1. Cantidad
quintal)

1) Total En RDS: ‘ ‘
2) Ambar Azul En RDS: ‘ ‘
3) Ambar Rojizo En RDS: ‘ ‘
4) Ambar Verdoso En RDS: ‘ ‘
5) Ambar Amarillo En RDS: ‘ ‘
6) Marifinga En RDS: ‘ ‘

4.3 ¢La cantidad comprada en 2017 fue mayor, menor o igual a la consumida en 20162 NO LEERLE LAS ALTERNATIVAS

1) Mayor D 2) Menorl:l 3) Igual I:I

2. Precio en que se compro la Ib., gr,
kilo o quintal

[ 1 [ ]
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OPCION.

1) Insuficiencia de oferta de material
2) Exceso de oferta de material

3) Aumento de sus ventas o clientes

4) Disminucidn de sus ventas o clientes
5) Cambios de precios del material

6) Dificultades para conseguir el material

7) Otros. Especifique

4.5 {C6mo adquieren el material? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.
1) Directamente desde la mina
2) En talleres de corte del pueblo cercano a la mina
3) El minero le trae el material aqui a su negocio
4) De otro duefio de taller

5) De un intermediario

6) Otro. Especifique

4.6 ¢Como paga sus compras?

1) Al contado
2) Una parte al contado y una parte a crédito

3) A crédito

4) Otro. Especifique

4.7 ¢Si hubiese mayor oferta de Ambar usted?

1) Compraria mas

2) Compraria la misma cantidad que compra ahora

Unidad de medida
(Ibs., gr., kilos, 1. Cantidad
quintal)

1 Tot LT T ]
2) Ambar Azul l:l:\:l:l
3) Ambar Rojizo l:l:\:l:l
4) Ambar Verdoso l:l:\:l:l
5) Ambar Amarillo l:l:\:l:l
6) Marifinga l:l:\:l:l

4.8 ¢Aproximadamente, qué tanto Ambar estaria dispuesto a comprar mensualmente?

4.4 ¢A qué se pueden deber los cambios en las cantidades compradas entre los dos afios observados? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA

SI LA PERSONA RESPONDE
"COMPRARIA LA MISMA
CANTIDAD...", PASEA LA
PREGUNTA 4.9




4.9 ¢Cudl es el valor de su existencia de Ambar actualmente? S| NO RECUERDA EL MONTO EXACTO, PREGUNTARLE POR UN MONTO
ESTIMADO O CERCANO.

Unidad de medida
(Ibs., gr., kilos, 1. Cantidad
quintal)

RESULTADOS GENERALES

1) Tota En ROS: HEREEEER

2) Ambar Azul En RDS: | | | | ‘ ‘ | | |

3) Ambar Rojizo En RDS: | | | | ‘ ‘ | | |

4) Ambar Verdoso En RDS: | | | | ‘ ‘ | | |

5) Ambar Amarillo En RDS: | | | | ‘ ‘ | | |

6) Marifinga En RDS$: | | | | ‘ ‘ | | |

7) Recortes emeos: | | [ [ [ [ [ ]]

4.10 ¢Qué hace con el material consumido? PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.

1) Lo revende sin ninglin cambio
2) Le realiza algin cambio menory lo vende
3) Transforma la piedra en piezas distintas y las vende

4) Ensambla piezas

5) Otro. Especifique: |:|

4.11 ¢Podria decirme a cuales de las siguientes opciones usted le vende y ordénelos segutin importancia para sus ventas?
EL NUMERO 1 SERIA EL MAS IMPORTANTE, Y EL 6 EL MENOS IMPORTANTE. EN EL RECUADRO MARCAR QUIENES SON SUS CLIENTES Y
EN LA LINEA COLOCAR EL ORDEN DE IMPORTANCIA.

1) Tiendas de artesania (Gift shops)

2) Distribuidores

3) Tiendas para el mercado local

4) Turistas extranjeros (Ej. Ferias, Hoteles, Bazares, etc.)

5) Comprador en el extranjero

NN
|

6) Otros. Especifique

4.12 ¢Tiene algunas observaciones o recomendaciones sobre el mercado nacional del Ambar? ANOTE TODO LO QUE LA PERSONA
DIGA.
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SECCION V. USO DE OTROS MATERIALES

SI LA PERSONA RESPONDE "NO", PASE
5.1 ¢Utiliza algun otro material en sus trabajos? 1) Si 2) No A LA SECCIOGN VI

5.2 ¢Cuales de los siguientes materiales utiliza?

1) Réplicas de monedas
2) Caracol

3) Coral

4) Plata

5) Oro

6) Otro. Especifique: \:|

5.2.1 ¢De dénde procede la plata que utiliza? SOLO REALIZAR PREGUNTA SI EN LA PREGUNTA 5.2 LA PERSONA SELECCIONO PLATA

1) La importa

2) La compra en el pais

3) Una parte en el pais y la otra la importa

5.2.2 ¢{De dénde procede el oro que utiliza? SOLO REALIZAR PREGUNTA SI EN LA PREGUNTA 5.2 LA PERSONA SELECCIONO ORO

1) La importa

2) La compra en el pais

3) Una parte en el pais y la otra la importa

SECCION VI. ACCESO A FINANCIAMIENTO

6.1 ¢Solicité algun tipo de financiamiento para ser utilizado en la empresa, el afio anterior?

si \:|]-— SI LA PERSONA RESPONDE "SI", PASE A LA No \:|

PREGUNTA 6.3.

6.2 ¢Por qué no solicité el financiamiento? LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION

1) No lo necesita, tiene suficiente capital

2) No crei aue la solicitud fuera anrobada

3) Es dificil, se toma demasiado tiempo EN CUALQUIERA DE ESTAS RESPUESTAS,
4) Interés, comisiones y otros gastos son muy altos | PASE A LA SECCION VI

5) Realizd otras gestiones para otras fuentes de financimiento

6) Otro. Especifique I:I

6.3 ¢A través de que tipo de entidad solicit6 el financiamiento? LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION. PEDIRLE A LA
PERSONA QUE ESPECIFIQUE EL NOMBRE DE LA ENTIDAD SEGUN CORRESPONDA.

1) Banca publica. Especifique

2) Banca privada. Especifique

3) Cooperativa de ahorro y crédito, local. Especifique

4) Organizacidn sin fines de lucro. Especifique

5) Entidad de exterior. Especifique

6) Prestamista

7) Familiares o amigos

8) Otro. Especifique

HEEINIE NN EEE

6.4 éLe fue aprobado el prestamo que solicit6? Si D No I:H— SI LA PERSONAS RESPONDE "NO", PASE A LA
SECCION VII.




RESULTADOS GENERALES

6.5 ¢Para qué utilizé el dinero prestado?. LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION

1) Compra de materia prima

2) Compra de equipos de trabajo
3) Consolidacion de deudas

4) Pago a proveedores

5) Otro. Especifique |:|

SECCION VII. CAPACITACION

) " o o _ D [”. SI LA PERSONA RESPONDE "NO”,
7.1 éHa recibido capacitacién técnica sobre artesania y/o joyeria? Si No PASE A LA PREGUNTA 7.4
7.2 ¢En cuales de las siguientes dreas se ha capacitado? LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION

1) Disefio y desarrollo de productos
2) Control de calidad

3) Gestioén de negocios

HiNEE

4) Otras. Especifique.

7.3 éDe cudles de las siguientes opciones usted ha recibido capacitacion?

1) De otro artesano |:|
2) De una escuela especializada. Especifique |:|

3) Otro. Especifique |:|

7.4 ¢En cudles de las siguientes areas le interesa capacitarse? LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION

1) Disefio y desarrollo de productos
2) Control de calidad
3) Gestién de negocios

4) Ninguna

HENEN

5) Otras. Especifique.

7.5 ¢Tiene algunas observaciones o recomendaciones sobre los centros de capacitacion? ANOTAR TODO LO QUE LA PERSONA DIGA.

SECCION VIII. PARTICIPACION EN FERIAS DE ARTESANIA

8.1 ¢Ha participado en ferias y exposiciones de artesania? 1) Sil:l 2) N0|:| SI LA PERSONA RFSPONDE "NO",
PASE A LA SECCION IX

8.2 ¢Cual fue la ultima en la que particip6?

8.3 ¢Quién la organiz6?

1) Institucién Estatal. Especifique

2) Un gremio. Especifique

3) Institucién Privada. Especifique

8.4 Aproximadamente, ¢En qué fecha fue ’ ‘ ‘ ‘ ’ ‘ ‘ ‘ ‘
realizada?
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SECCION IX. ACCESO A TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

9.1.1 ¢{Me podria indicar el nimero de teléfono?
. SI LA PERSONA
9.1 ¢Posee teléfono fijo? S'D No D]‘ RESPONDE "NO",

PASEA LA
PREGUNTA 9.2

' SI LA PERSONA
9.2 ¢Posee celular? S'D N°D RESPONDE "NO",

PASEA LA
PREGUNTA 9.3

SiD No SI LA PERSONA
9.3 ¢El establecimiento RESPONDE "NO",

posee correo electrénico? PASE A LA
PREGUNTA 9.4.

9.2.1 ¢{Me podria indicar el nimero de celular?

9.3.1 ¢{Me podria indicar su correo elecrénico?

SI LA PERSONA

9.4 ¢Posee computadoras si No RESPONDE "NO", 9.4.1 Qué tidad d tad >
en el establecimiento? D D} PASEA LA -4.1 éQué cantidad de computadoras posee?

PREGUNTA 9.5.

9.5 ¢Usted usa internet SiD No D} f' LA“ PERSONA RESPONDE
para su negocio? XNO , PASE A LA SECCION

9.6 ¢Posee internet en su establecimiento? sil:l No\:l

9.7 éPara cudles de las siguientes actividades usted utiliza el internet?
LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION

1) Hacer compras
2) Para comercializar o vender
3) Exponer o promocionar sus productos
4) Para buscar nuevos modelos de produccién
5) Hacer transacciones bancarias
6) Para enviar y recibir correos electrénicos
(]

7) Otra. Especifique:

9.8 ¢Posee Pagina WEB? Sil:l N0|:|

9.9 ¢{Posee una cuenta para el establecimiento en alguna de las siguientes redes sociales? LEERLE LAS OPCIONES. LAS QUE
SELECCIONE, PREGUNTARLE CUAL ES SU CUENTA. LA PERSONA PUEDE ELEGIR MAS DE UNA OPCION.

1) Facebook:

2) Instagram:

3) Twitter:

4) Otra. Especifique:

Jooon

5) Ninguna

SECCION X. FORMALIZACION DEL ESTABLECIMIENTO

10.1 ¢{Qué aiio se iniciaron las actividades de este taller? | | | | |

10.2 éUsted posee RNC? si D No D]._ SI LA PERSONA RESPONDE "NO", PASE A LA PREGUNTA 10.4.
10.3 ¢{Me podria indicar su RNC? LUEGO DE COLOCAR EL "RNC", PASE A LA
PREGUNTA 10.5.

10.4 ¢Tiene intenciones de obtener un RNC para su empresa? 1) Sil:l 2) Nol:l 3) No sél:l




10.5 ¢Cual es la condicion juridica del taller? NO LEER LAS OPCIONES

1) Empresa Individual de Responsabilidad Limitada (EIRL)
2) Sociedad Anénima Simplificada (SAS)

3) Sociedad Anénima (S.A)

4) Sociedad Responsabilidad Limitada (SRL)

5) Persona fisica

6) Ninguna de las anteriores

7) No sé
8) Otra. Especifique |:|
10.6 é¢Aporta la empresa a la TSS? Si l:‘ No D

10.7 ¢De que forma lleva la contabilidad del taller?
1) Lleva contabilidad organizada

2) Lleva registros personales
3) No lleva contabilidad

10.8 ¢Pertenece a algin gremio o asociacion?

si D No D]» SI LA PERSONA RESPONDE "NO", PASE A SECCION XI

10.9 {Me podria decir el nombre del Gremio?

RESULTADOS GENERALES

SECCION XI. DATOS DEL INFORMANTE

11.1 Datos del informante

1. Nombre:

2.Sexo: 1) Hombre 2)Mujer

3. Correo Electrénico:

5. Edad en afios cumplidos D] 6. Nivel educativo alcanzado:

4. Celular

1) Inicial o prescolar

2) Primario o Basico

3) Secundario o Medio

4) Universitario o Superior

5) Ninguno

SECCION XII. DATOS DEL EQUIPO OPERATIVO

12.1 Nombre del(a) entrevistador(a):

Caodigo

12.2 Nombre del(a) supervisor(a):

Codigo

12.3 Nombre del(a) coordinador(a):

Codigo

12.4 Nombre del (a) codificador (a):

Codigo

12.5 Nombre del (a) clasificador (a):

Codigo

12.6 Nombre del(a) digitador(a):

Codigo
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SECCION XIIIl. OBSERVACIONES

SECCION XIV. DATOS DEL VALIDADOR

14.1 Nombre del (de la) validador (a):

Cadigo

Fecha:

Dia




RESULTADOS GENERALES

C. ANEXO DE TABLAS ESTADISTICAS

TABLA AD.1
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun sexo del propietario. 2018

Cantidad
Sexo
Absoluto Porcentaje
Hombre 348 93.55
Mujer 23 6.18
Sin informacion 1 0.27
Total 372 100.00
TABLA AD.2
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun rango de edad de los propietarios. 2018

Cantidad

(ET
18-24 15 4.03
25-34 63 16.94
35-44 83 2231
45-54 99 2661
55-64 67 18.01
65y mas 26 6.99
Sin informacién 19 5.11
Total 372 100.00
TABLA AD.3

Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal por sexo del propietario,
segun rango de edad del propietario. 2018

Hombres Mujeres

18-24 15.00 4.03 15.00 4.3% 0.00 0.0%
25-34 63.00 16.94 61.00 17.5% 2.00 8.7%
35-44 83 2231 76 21.8% 7.00 30.4%
45-54 99 2661 92 26.4% 7.00 30.4%
55-64 67 18.01 61 17.5% 5.00 21.7%
65y mas 26 6.99 26 7.5% 0.00 0.0%
Sin informacion 19 5.11 17 4.9% 2.00 8.7%
Total 372.00 100.00 348.00 100.0% 23.00 100.0%
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TABLA AD.4
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por sexo del propietario, segun nivel educativo
alcanzado por el propietario. 2018

Nivel educativo Hombre Mujer Total general
Inicial o Prescolar 4.02 8.70 4.30
Primario o Basico 2443 13.04 23.66
Secundario o Medio 4511 39.13 44.89
Universitario o Superior 19.54 3043 20.16
Ninguno 1.44 0.00 134

Sin informacién 546 8.70 5.65
Total general 100.00 100.00 100.00

TABLA AD.5
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun provincia. 2018
Provincias Cantidad Porcentaje
Maria Trinidad Sanchez 5 1.3%
Hato Mayor 7 1.9%
La Altagracia 22 5.9%
Santiago 32 8.6%
Santo Domingo 33 8.9%
Puerto Plata 72 19.4%
Barahona 99 26.6%
Distrito Nacional 102 27.4%
Total general 372 100.0%
TABLA AD.6

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segin condicién de movilidad. 2018

Condicion de movilidad Porcentaje
Fijo 74.19
Semifijo 1.6
Compartido con vivienda 19.09
Sin informacion 5.11
Total general 100.00




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.7
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun tipo de establecimiento. 2018

Tipo de establecimiento Cantidad

Local unico 88.2

Establecimiento principal 43

Establecimiento secundario 2.7

Unidad auxiliar 0.5

Sin informacion 43

Total general 100.0
TABLA AD.8

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por condiciéon de movilidad, segun provincia. 2018

Condicion de movilidad

Provincias
Compartido con vivienda

Distrito Nacional 794 1.0 17.6 20 100.0
Barahona 73.7 0.0 17.2 9.1 100.0
Puerto Plata 736 4.2 222 0.0 100.0
Santo Domingo 78.8 30 9.1 9.1 100.0
Santiago 62.5 0.0 344 3.1 100.0
La Altagracia 86.4 0.0 9.1 45 100.0
Otras 333 83 333 250 100.0
Total general 74.2 1.6 19.1 5.1 100.0
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TABLA AD.9
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por tipo de establecimiento, segun provincia. 2018

Tipo de establecimiento

Provincia w w Total

Establecimiento | Establecimiento . . o - general

o . Unidad Auxiliar | Sin informacion
principal secundario
ﬁ::cti'::al 89.2% 7.8% 2.9% 0.0% 0.0% 100.0%
Barahona 88.9% 1.0% 1.0% 0.0% 9.1% 100.0%
La Altagracia 81.8% 4.5% 9.1% 0.0% 4.5% 100.0%
g*:li:;'“'dad 80.0% 20.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%
Puerto Plata 93.1% 2.8% 2.8% 1.4% 0.0% 100.0%
Santiago 90.6% 6.3% 0.0% 0.0% 3.1% 100.0%
Hato Mayor 42.9% 14.3% 0.0% 0.0% 42.9% 100.0%
Santo Domingo 84.8% 0.0% 6.1% 3.0% 6.1% 100.0%
Total general 88.2% 43% 2.7% 0.5% 4.3% 100.0%
TABLA AD.10

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por estatus del establecimiento,
segun provincia. 2018

Estatus del establecimiento

Provincia Sin
Prestado Propio Alquilado Compartido : o
informacion

ﬁ::cti'::al 9.8% 31.4% 56.9% 2.0% 0.0% 100.0%
Barahona 23.2% 59.6% 8.1% 0.0% 9.1% 100.0%
La Altagracia 9.1% 27.3% 59.1% 0.0% 4.5% 100.0%
gl'éalm:;'"'dad 0.0% 80.0% 0.0% 0.0% 20.0% 100.0%
Puerto Plata 8.3% 55.6% 34.7% 14% 0.0% 100.0%
Santiago 6.3% 62.5% 25.0% 0.0% 6.3% 100.0%
Hato Mayor 0.0% 28.6% 28.6% 0.0% 42.9% 100.0%
Santo Domingo 9.1% 485% 33.3% 3.0% 6.1% 100.0%
Total 12.4% 48.1% 33.6% 11% 48% 100.0%




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.11
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres por talleres que utilizan ambar, segun talleres que utilizan larimar. 2018

Consume Ambar
Consume Larimar

No 5.1 6.5 11.6

Si 522 36.3 884

Total 57.3 42.7 100.0
TABLA AD.12

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por condicién de uso, segun material. 2018

Condicion de uso

Material
Larimar 88.44 11.56
Ambar 42.74 57.26
Réplica de monedas 3.23 96.77
Caracol 2823 7177
Coral 14.78 85.22
Plata 55.38 44.62
Oro 13.98 86.02

TABLA AD.13

Republica Dominicana: Porcentaje de los talleres de joyeria artesanal por material, segun provincia. 2018

Material
Provincia
T T

Distrito Nacional 19.6 755 19.6 265 49 94.1 51.0
Barahona 4.0 283 6.1 9.1 20 929 2.0
La Altagracia 227 59.1 18.2 455 0.0 95.5 54.5
';’m;:;i“idad 400 100.0 0.0 600 00 800 600
Puerto Plata 16.7 514 27.8 62.5 4.2 97.2 59.7
Santiago 18.8 56.3 3.1 94 3.1 438 93.8
Hato Mayor 286 429 0.0 143 0.0 286 57.1
Santo Domingo 3.0 75.8 12.1 21.2 3.0 939 394
Total 14.0 55.4 14.8 282 32 88.7 427
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TABLA AD.14
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por provincia, segin rango de empleados. 2018

Provincia
:;nps::ac:ieos DisFrito Barahona La ' T:inr::ii: d Puerto Santiago Hato Sarjto Nacional
Nacional Altagracia Sanchez Plata Mayor | Domingo

0 225 17.2 4.5 20.0 12.5 250 0.0 303 18.5
1-5 69.6 69.7 81.8 60.0 764 65.6 286 57.6 69.4
6-10 59 4.0 4.5 0.0 5.6 0.0 14.3 3.0 46
11-15 0.0 0.0 4.5 0.0 56 0.0 0.0 0.0 1.3
16-20 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
21-25 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
26-30 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 3.1 0.0 0.0 05
Sin informacién | 1.0 9.1 4.5 20.0 0.0 6.3 57.1 9.1 56

TABLA AD.15

Republica Dominicana: Promedio de empleados por sexo de los empleados, segun provincia. 2018

Sexo empleados
Provincias

Distrito Nacional 2.1 04 24
Barahona 20 0.2 22
La Altagracia 33 0.1 33
Maria Trinidad Sanchez 20 0.0 20
Puerto Plata 3.0 0.2 32
Santiago 2.5 0.5 2.7
Hato Mayor 5.0 2.0 6.3
Santo Domingo 1.6 0.2 1.7
Total general 24 03 2.5




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.16
Republica Dominicana: Cantidad de libras promedio consumida la semana anterior a la entrevista,
segun tipo de material, por provincia. 2018

Promedio de libras por semana

Provincia “

Larimar | Larimar Reniaue Ambar | Ambar | Ambar | Ambar Marifinga
AAA AA = azul | verdoso | amarillo | rojizo g

Distrito 1025 | 114 | 201 | 472 | 284 19 01 01 06 02 09

Nacional

Barahona 334.3 255 430 282.7 8.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

La Altagracia 269.8 0.0 0.0 265.6 15.8 0.7 0.0 0.0 0.0 0.2 04

Maria

Trinidad 15.1 0.0 6.1 12.8 0.0 472 0.0 0.0 47 0.0 0.0

Sanchez

Puerto Plata 109.3 3.6 83 13.0 104.7 3.1 0.1 0.0 0.8 03 2.0

Santiago 2.0 16 0.0 24 0.0 89 0.8 03 3.7 0.0 40

Hato Mayor 7.0 0.0 94 15.0 0.0 26 0.7 0.7 0.9 0.1 0.1

Sant? 69.1 0.0 15.2 458 8.0 1.8 0.0 0.0 0.8 0.1 0.9

Domingo

Total 160.8 1.3 21.2 1172 320 2.2 0.1 0.1 0.8 0.2 1.1
TABLA AD.17

Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de material consumido en libras por tipo de material,
segun provincia, la semana anterior a la entrevista. 2018

Consumo en libras

Cantidad Cantidad Porcentaje

Distrito Nacional 10,560.10 16.81 192.64 2338
Barahona 3561240 56.70 3.21 0.39
La Altagracia 5935.71 945 14.47 1.76
Maria Trinidad Sénchez 7541 0.12 21.10 2.56
Puerto Plata 7,872.90 12.54 223.66 27.14
Santiago 64.92 0.10 283.74 3443
Hato Mayor 97.50 0.16 23.14 2.81
Santo Domingo 2,586.92 4.12 62.14 7.54
Total 62,805.86 100.00 824.11 100.00
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TABLA AD.18
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen dmbar,
por forma de adquirir el dmbar, segun provincia. 2018

Forma de adquirir el ambar

Provincia : Talleres de Minero trae -

Directamente 2 Otro dueno o

: corte del material al Intermediario Otra forma
desde la mina 5 de taller
pueblo negocio
Distrito Nacional 21.15 1346 3462 3.85 462 0.00
Barahona 50.00 0.00 0.00 0.00 50.0 0.00
La Altagracia 50.00 0.00 16.67 0.00 41.7 0.00
Maria Trinidad 0.00 0.00 3333 0.00 66.7 0.00
Sanchez
Puerto Plata 25.58 6.98 16.28 233 488 465
Santiago 3333 6.67 2333 13.33 70.0 0.00
Hato Mayor 100.00 25.00 0.00 0.00 0.0 0.00
Santo Domingo 15.38 7.69 30.77 0.00 538 7.69
Ambar 2830 8.81 2453 440 50.94 1.89
TABLA AD.19

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen larimar,
por forma de adquirir el larimar, segun provincia. 2018

Forma de adquirir el larimar

Provincia

. Talleres de Minero trae -
Directamente . Otro dueno S
: corte del material al Intermediario
desde la mina . de taller
pueblo negocio
Distrito Nacional 354 16.7 36.5 83 28.1 2.1
Barahona 56.5 109 337 2.2 46.7 0.0
La Altagracia 476 4.8 19.0 4.8 38.1 0.0
Maria Trinidad Sanchez 0.0 250 50.0 250 250 0.0
Puerto Plata 214 10.0 15.7 43 60.0 0.0
Santiago 7.1 7.1 143 286 714 0.0
Hato Mayor 50.0 50.0 0.0 0.0 50.0 0.0
Santo Domingo 194 32 387 6.5 323 32
Total 36.1 115 294 6.4 43.0 0.9




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.20
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de propietarios de talleres de joyeria artesanal por sexo,
segun condicion de solicitud de financiamiento el afo anterior a la entrevista. 2018

Condicion de

financiamiento

No 226 64.94 11 47.83 237 63.88

Si 109 31.32 12 52.17 121 3261

Sin informacion 13 3.74 0 0.00 13 3.50

Total 348 100.00 23 100.00 371 100.00
TABLA AD.21

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, por condicion de importacion
de insumos, productos o equipos, segun provincia. 2018

Importa insumos, productos, equipos

Provincia
Sin informacion

Distrito Nacional 814 18.6 0.0
Barahona 85.9 8.1 6.1
La Altagracia 72.7 27.3 0.0
Maria Trinidad Sénchez 100.0 0.0 0.0
Puerto Plata 80.6 194 0.0
Santiago 813 18.8 0.0
Hato Mayor 429 14.3 429
Santo Domingo 727 21.2 6.1
Total 80.6 164 3.0
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TABLA AD.22
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, por condicion
de exportacion de su produccion, segun provincia. 2018

Exporta su produccion

Provincia
Sin informacion
Distrito Nacional 775 225 0.0
Barahona 70.7 232 6.1
La Altagracia 955 4.5 0.0
Maria Trinidad Sénchez 100.0 0.0 0.0
Puerto Plata 75.0 25.0 0.0
Santiago 719 28.1 0.0
Hato Mayor 286 286 42.9
Santo Domingo 72.7 21.2 6.1
Total 74.7 223 30
TABLA AD.23
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun tenencia de RNC. 2018
Tenencia de RNC Cantidad Porcentaje
No 299 804
Si 59 159
Sin informacion 14 38
Total 372 100.0
TABLA AD.24

Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal que no poseen RNC, segun intenciones de
tener RNC. 2018

Intenciones de tener RNC Cantidad Porcentaje
No 102 34.1

Si 195 65.2
Sin informacion 2 0.7
Total general 299 100.0




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.25
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun condicion de aporte a la TSS. 2018
AportaalaTSS Cantidad Porcentaje
No 267 71.8
Si 35 94
Sin informacién 70 18.8
Total 372 100.0
TABLA AD.26
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun forma de llevar la contabilidad. 2018
Forma de llevar contabilidad Cantidad Porcentaje
Lleva contabilidad organizada 36 9.7
Lleva registros personales 144 387
No lleva contabilidad 165 44.4
Sin informacién 27 73
Total 372 100.0
TABLA AD.27

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal, por condicién de participacion
en ferias de artesania, segun provincia. 2018

Participo en ferias de artesania

Provincia
Sin informacion

Distrito Nacional 57.8 412 1.0
Barahona 68.7 253 6.1
La Altagracia 59.1 409 00
Maria Trinidad Sénchez 80.0 20.0 0.0
Puerto Plata 54.2 444 14
Santiago 438 56.3 0.0
Hato Mayor 571 0.0 429
Santo Domingo 69.7 27.3 3.0
Total 60.2 366 32
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TABLA AD.28
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos por condicién de capacitacion técnica
sobre artesania, segun provincia. 2018

Capacitacion técnica artesanal

Provincia

Distrito Nacional 50.0 49.0 1.0
Barahona 303 62.6 7.1
La Altagracia 50.0 455 45
Maria Trinidad Sanchez 80.0 20.0 0.0
Puerto Plata 458 54.2 0.0
Santiago 719 28.1 0.0
Hato Mayor 286 286 42.9
Santo Domingo 63.6 333 30
Total 47.0 49.5 35

TABLA AD.29

Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos que recibieron capacitacion técnica
por lugar en el que se capacité, segun provincia. 2018

Lugar donde se ha capacitado

Provincia
Otro artesano Escuela especializada

Distrito Nacional 40.0 56.0 16.0
Barahona 290 80.6 129
La Altagracia 80.0 20.0 10.0
Maria Trinidad Sanchez 100.0 0.0 0.0
Puerto Plata 538 359 154
Santiago 55.6 333 222
Hato Mayor 100.0 50.0 0.0
Santo Domingo 364 54.5 18.2
Total 429 56.5 14.7




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.30
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos por sexo, seguin condicion de capacitacién técnica sobre joyeria artesanal. 2018

Capacitacion técnica artesanal Hombre

Sin informacion 3.7 0.0

No 46.6 56.5

Si 49.7 43.5

Total 100.0 100.0
TABLA AD.31

Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal por tenencia de tecnologias de la
informacion y comunicacion para el taller, segun tipo de tecnologia. 2018

TIC Cantidad Porcentaje
Teléfono fijo 80 2151
Celular 347 93.28
Correo electrénico 74 19.89
Computadora 40 10.75
Internet 92 24.73
Pagina web 26 6.99
Facebook 65 1747
Instagram 23 6.18
Twitter 2 0.54
Total 372 100.00
TABLA AD.32

Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de artesanos, segun condicién de uso del internet para su taller. 2018

Condicion de uso de internet Cantidad Porcentaje
Sin informacion 13 35

No 211 56.7

Si 148 39.8
Total 3720 100.0
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TABLA AD.33
Republica Dominicana: Porcentaje de artesanos que usan internet para su negocio, segun uso dado al internet. 2018

Usos del internet Porcentaje

Hacer compras 345
Comercializar o vender 67.6
Buscar nuevos modelos de produccion 392
Exponer o promocionar productos 54.1
Hacer transacciones bancarias 23.6
Enviar o recibir correos 385

TABLA AD.34
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres de joyeria artesanal, segun pertenencia
a gremio o asociacioén artesanal. 2018

Pertenencia a gremio o asociacion Cantidad Porcentaje

No 221 594

Si 137 36.8

Sin informacion 14 38

Total 372 100.0
TABLA AD.35

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal por tenencia

a un gremio o asociacion artesanal, segun provincia. 2018

Pertenencia a gremio o asociacion

Provincia

Distrito Nacional 45.1 54.9 0.0 100.0
Barahona 49.5 434 7.1 100.0
La Altagracia 86.4 136 0.0 100.0
Maria Trinidad Sanchez 100.0 0.0 0.0 100.0
Puerto Plata 70.8 250 4.2 100.0
Santiago 719 28.1 00 100.0
Hato Mayor 429 14.3 429 100.0
Santo Domingo 75.8 21.2 30 100.0
Total 594 36.8 3.8 100.0




RESULTADOS GENERALES

TABLA AD.36
Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen larimar
por uso dado al larimar, segun provincia. 2018

Uso dado al larimar

RIoMinEEs Le realiza cambio Transforma en piezas Ensambla
Lo revende o 8
menory lo vende distintas y las vende piezas

Distrito Nacional 94 19.8 729 39.6 3.1

Barahona 174 22.8 804 109 0.0
La Altagracia 4.8 14.3 76.2 9.5 4.8
Maria Trinidad Sanchez 0.0 250 50.0 250 250
Puerto Plata 7.1 114 60.0 45.7 14
Santiago 28.6 214 50.0 786 0.0
Hato Mayor 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0
Santo Domingo 32 9.7 61.3 452 6.5
Total 10.9 17.6 70.3 32.7 24

TABLA AD.37

Republica Dominicana: Porcentaje de talleres de joyeria artesanal que consumen dmbar
por uso dado al dmbar, seguin provincia. 2018

Uso dado al Ambar

Provincia : ; q
Le realiza cambio Transforma en piezas Ensambla
Lo revende o .
menory lo vende distintas y las vende piezas

Distrito Nacional 11.5 154 84.6 32.7 3.8
Barahona 0.0 0.0 50.0 50.0 0.0
La Altagracia 83 333 417 16.7 0.0
Maria Trinidad Sanchez 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0
Puerto Plata 9.3 14.0 55.8 48.8 23
Santiago 333 40.0 833 433 0.0
Hato Mayor 0.0 50.0 75.0 0.0 0.0
Santo Domingo 154 7.7 53.8 30.8 0.0
Total 14.5 20.8 704 36.5 1.9




CARACTERIZACION DE LOS TALLERES DE JOYERIA ARTESANAL

TABLA AD.38
Republica Dominicana: Cantidad y porcentaje de talleres que utilizan oro y plata, segun procedencia del mineral. 2018

Procedencia

Importado 3.00 14 1 1.8
Nacional 202.00 976 54 96.4
Una parte'lmportado 200 10 . 18
y otra nacional

Total 207.00 100.0 56 100.0

D. BIBLIOGRAFIA

Naciones Unidas. (2009). Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econémicas (ClIU) Revision 4.
Nueva York: Naciones Unidas. Obtenido de https://unstats.un.org/unsd/publication/seriesm/seriesm_4rev4s.pdf

Oficina Nacional de Estadistica (ONE). (2016). Division Territorial. Santo Domingo: Oficina Nacional de Estadistica (ONE).



.

-

MICM

MINISTERIO DE INDUSTRIA
COMERCIO Y MIPYMES

REPUBLICA DOMINICANA

TORRE MICM

Av. 27 de Febrero No.306, Bella Vista
Santo Domingo, Republica Dominicana

(809) 567-7192 » www. micm.gob.do

U@mic_rd nmicmr‘d micmr'd

Direccion de Comunicaciones



